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1. Ivadas

Nostalgijos sociologinio tyrimo pradzia
siejama su Fredo Daviso knyga Yearning for Yes-
terday: A Sociology of Nostalgia (1976). E Davisas
nostalgija apibrézia kaip ,praeities ilgesi®, o §
apibrézima linke taikyti ir kiti nostalgijos tema
nagrinéjantys autoriai (Boym 2001; Grainge
2000; Goulding 2001; Higson 2014 ir kt.).
E Daviso nostalgijos tyrimas sudaro prielaidas
kalbéti apie nostalgija ne kaip apie psichinj
sutrikima arba psichologing individo jausena
(tokia interpretacija vyravo XVII amziuje, kai
nostalgija siejama su raudojimais, melancholija
ir suicidinémis mintimis), bet kaip apie socialing
reisking. Nostalgija kaip sociologiné savoka turi
du aspektus: viena vertus, tai asmeniskas prara-
dimo jausmas, kylantis i$ idealizuotos praeities
ilgesio; kita vertus, nostalgija nurodo ir j viesa,

dominuojanéia tam tikro istorinio periodo

versija, tam tikrg praeities versija (Pickering and
Keightley 2006; 922). Taigi nostalgija vienu
metu yra asmeninis, socialinis, kultirinis bei
diskursyvus konstruktas (Higson 2014; 120).
Nostalgijos tyréjai sutaria, kad visi praeities
vaizdiniai, visos istorijos formos ir konstruk-
cijos yra nei$vengiamai selektyvios (Cashman
20006;138). Pracitis néra kazkas objektyvaus, ji
perkuriama, pervertinama dabartyje, isryskinant
ir idealizuojant vienus praeities aspektus, o kitus
— paliekant uzmarstyje. Technologiniy naujoviy
déka praeities produktai tampa lengvai priei-
nami vartojimui ir pakartotiniam vartojimui
(Grainge 2000; 29), — taigi ir nostalgija jgyja su-
daiktintg ir komerciskai eksploatuojama forma.
Visgi nostalgijos, kaip ,praeities ilgesio”
apibrézimas itin platus ir kone visa apiman-
tis. Tad E Daviso tradicija besivadovaujantys

autoriai pateikia itin jvairias ir net tarpusavyje
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priestaringas tiek pacios nostalgijos sampratas,
tiek jos kilimo prielaidas. I$ $ios problemos ran-
dasi pagrindiniai straipsnio tikslai: a) apzvelgti
nostalgijos fenomeno interpretacijos kryptis; b)
aptarti nostalgijos konceptualizavimo teorines
problemas.

Remdamasi atliktos analizés pagrindu,
straipsnio autoré sitlo i$plésti nostalgijos sam-
prata jtraukiant jvairius jos reiskimosi badus.
Pateikiant nostalgijos fenomeno interpretacijos,
siekiama iSryskinti modernios ir postmodernios
nostalgijos skirties reikiamybe. Siame kontekste
analizuojamas socializmo nostalgijos pavyzdys,
bandant jj sieti su platesne nostalgijos sampra-
ta, tolstant nuo nostalgijos tik kaip asmeninés
jausenos traktavimo.

2. Istorija, socialiné atmintis
ir nostalgija

Nostalgija yra tampriai siejama su kolekey-
vine, socialine ar kultiirine atmintimi, siekiant
paaiskinti, kaip prisiminimai yra konstituojami,
kei¢iami, jtikrinami, ir tampa bendrais tam
tikroje sociokultiirinéje aplinkoje (Pickering and
Keightley 2006; 922). Todél jos aptarima reikia
pradéti nuo nostalgijos santykiy su istorija ir
atmintimi analizés, o tuo paciu — ir nuo istorijos
ir atminties skirties.

Kalbant apie atmintj, reikia atkreipti déme-
si, kad ji esti nebatinai individuali, kylanti vien
i$ individo patir¢iy. Dar kolektyvinés atmin-
ties studijy pionierius Maurice‘as Halbwachas
nurod¢, kad batent visuomenéje Zmonés jgyja,
prisimena, atpazista ir lokalizuoja savo prisimi-
nimus. Paranki iliustracija galéty bati E Daviso
teiginys, kad esame linkg prisiminti ne pacias

patirtis, o jtarpintas patirtis, ir dél to medija

gali kurti ir apriboti socialing atmintj (Davis
1979 cit. pagal Pickering and Keightley 2006;
929). Dar daugiau, atmintis gali bati ne tik
jtarpinama, bet ir struktiirizuojama socialinémis
priemonémis (Halbwachs 1992; 38).

M. Halbwachsas pabrézia skirtumus tarp
skirtingy atminéiy, skirdamas autobiografing
atmintj ir istoring atmintj bei istorijg ir ko-
lektyving atmintj. Autobiografiné atmintis
apibréziama kaip betarpiskai patirty jvykiy
prisiminimas; istoriné atmintis — atmintis, kuri
mus pasiekia tik per istorinius Saltinius. Istorija,
pasak M. Halbwachso, tai prisimintina praeitis,
su kuria néra jokio ,organisko santykio, tai —
praeitis, kuri nebéra svarbi gyvenimo dalis. O
kolektyviné atmintis — tai aktyvi praeitis, kuri
formuoja tapatybes. Atmintis nei$vengiamai
tampa istorija, kai prarandamas santykis su
praeitimi. Savo ruoZtu, istoriné atmintis gali
bati arba ,organiska“ arba ,mirusi“: galima
minéti net tai, ko tiesiogiai nepatyrei, islaikant
praeitj gyva, arba, prieSingai, praeitis gali likci
tik istoriniuose registruose, ,ziniy kapinyne®
(Olick and Robbins 1998; 111). Sioje skirtyje
apliuopiamas istorijos ir atminties santykis:
istorija tai praeitis, kuri nebeaktuali dabartyje,
o kolektyviné atmints, net bidama istoriné (t.y.
netiesioginé), atliepia tai, kas svarbu, aktualu ir
reik$minga, ji prisideda prie grupés tapatybés
formavimo.

Vis délto istorija kaip mokslo praktika nuo
atminties skiriasi ir subjektyvumo atmetimu,
siekiu reprezentuoti autentiska, ,,tikra“ praeities
vaizda. Darant skirtj tarp istorijos, kaip isto-
riky praktikos, ir socialinés atminties, neretai
teigiama, kad istorikai salygiskai gali islikti
nepriklausomi nuo socialinei atminciai budingo
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saliskumo. Istorikai siekia atkurti kiek galima
objektyvesnj pracities vaizda, o tai jie pasiekia
per nuolatinj turimy Saltiniy kvestionavima ir
nauja interpretavima (Pickering and Keightley
2006; 926). Istorija, kaip mokslas, privalo
siekti objektyvumo, ir butent per $j sieki ji save
apibrézia, o atmintis yra suprantama kaip ne-
nuspéjama, siejama su subjektyvumu ir istorine,
kultirine amnezija (Cook 2005: 2). Socialiné
atmintis, pabréziant jos subjektyvuma ir selek-
tyvumg, yra prieSinama su istorija ir kaltinama
Ltikrosios” pracities iskraipymu.

Bet, kaip pazymi Jeffrey’us K. Olickas ir
Joycé Robbins, sociologiniai atminties tyrimai
remiasi prielaida, kad praeities vaizdiniai kuria-
mi dabartyje. Apibendring juos, autoriai teigia,
kad pastaruosiuose ,dabartiskumo® (“presen-
tism”) krypties tyrimuose iSryskinama viena is
keliy atminties dimensiju: nstrumentiné arba
reik§miy. Instrumentalistai traktuoja atmintj
kaip manipuliacija praeitimi dél tam tikry tiksly
(grupés interesy iSreiskimo, tiksly siekimo ir
pan.). Reik$miy dimensijos atstovai traktuoja
atminties selektyvuma kaip nei$vengiama
pasekme to, kad mes interpretuojame gyvena-
majj pasaulj, jtraukiant ir praeitj, remdamiesi
savo asmeninémis patirtimis ir savos kultaros
rémuose (Olick and Robbins 1998; 128). Bet
kokiu atveju atmintis néra tapati istorijai, néra
objektyvi, jai budingas subjektyvumas ir selek-
tyvumas. Siame kontekste, nostalgija laikoma
maziau sasajuy su ,,tikraisiais“ jvykiais turinti, nei
atmintis, ir siejama su fantazija. Nors atmintis
taip pat ,kaltinama“ subjektyvumu, bet ji vis
vien gali buti laikoma autentiska, ypa¢ kai kalba-
ma apie tiesiogiai patirto jvykj, tad ji ,tikresné“
nei nostalgija (Cook 2005; 2-3).

Nostalgija, kaip ir socialiné atmintis, yra
kaltinama istorijos iskraipymu. Pavyzdziui,
Zymusis postmodernizmo kritikas Fredricas
Jamesonas teigia, kad postmodernistinei
kultarai budinga nostalgija istorija paveréia
pavirSutini$ku praeities reginiu. Jis nostalgija
sieja su istoriskumo (kaip objektyvios pazinimo
praktikos) krize, kultarine amnezija. Pabrézia-
ma, kad nostalgija persmelkia postmodernujj
laikotarpj, o pati postmodernybé siejama su
istoriskumo i$nykimu. Postmoderni kulttra,
pasak E. Jamesono, remiasi simuliakrine logika,
o istoriSkumas pakeistas nostalgija. Nostalgija
teikia prioriteta pozityviems praeities aspektams
ir uzribyje palicka neromantiskas patirtis. Isto-
rija, tokiu atveju, gali ne itin sietis su realybe, o
medijuotos, selektyvios praeities reprezentacijos
trukdo vystytis istoriniam samoningumui.
E Jamesonas kalba apie postmoderniaja isto-
rinés vaizduotés, samoningumo krize, kurioje
nostalgija patenkina ,desperatiska istorijos
troskima®. Praeitis kuriama kaip plati vaizdy
kolekcija ir fotografiniy simuliakry gausa.
Reik$minga praeitis pakei¢iama madingu ir
zavingu praeitiskumu (pastness), o praeities vaiz-
diniai pakei¢iami masy kultariniais stereotipais
apie praeitj (Jameson 1991).

E Davisas (cit. pagal Pickering and Keigh-
tley 2006; 931) néra toks kategoriskas, ir
pabrézia, kad nostalgija yra socialiai naudinga,
nes padeda kultiroms adaptuotis prie staigiy
pasikeitimuy. Bet ir jis teigia, kad nostalgija truk-
do plétotis istoriniam suvokimui. Jis Zengia dar
toliau: pasak jo, nostalgija riboja ne tik istorija,
bet ir socialing atmintj, bet tuo pat metu jai yra
batina. Taigi dalis autoriy linke interpretuoti
nostalgija kaip veiksnj, trukdantj formuotis
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objektyviam pracities suvokimui ir prisidedantj
prie kultarinés amnezijos, ,,tiesos pamirsimo*.
Kalbant apie praeities vaizdiniy objektyvuma,
stikruma®, formuojama tam tikra hierarchija,
kurios viréuje yra istorija, po jos — atmintis, ir
galiausiai — nostalgija.

Kiti autoriai prieStarauja $iai hierarchijai.
P. Cook teigia, kad fantazijos mechanizmai
ir selektyvumas, asocijuojami su atmintimi ir
nostalgija, yra bent tam tikru lygiu budingi
ir istorijai. Nors tradicinis pozitris pabrézia
$iy trijy elementy skirtj, o istorijg legitimuoja
kaip pasaulio aiskinimo (explaining the world)
priemong, lygiai taip pat galima atmintj, nos-
talgija ir istorija vaizduoti kontinuume. Istorija
yra viename jo poliuje, nostalgija — kitame, o
atmintis veikia kaip tiltas, pereiga tarp ju. Sios
formuluotés privalumas yra tai, kad i$vengiama
hierarchijos, kurioje nostalgija ir ,neauten-
tiskos“ atminties formos yra nuvertinamos
istorijos atzvilgiu. Pasirinkus kontinuumo
id¢ja pripazjstama, kad visi trys elementai yra
susije: istorija savo praeities vaizdiniuose slopina
fantazijos elementus, o nostalgija, atvirksciai,
juos pabrézia ir taip atskleidZia prisiminimo
(rememberance) procesus. Nostalgija taip pat
kuria zinias ir jZvalgas, nors $ios Zinios ir esti
kitokios nei kuriamos konvencionalios istorinés
analizés (Cook 2005: 3).

Michaelis Pickeringas ir Emily Keightley
pritaria, kad kritiné istoriné praktika ir jausmi-
nis, nostalgiskas praeities ilgéjimasis negali bati
priesinami. Istorikai néra visiskai atsiriboj¢ nuo
socialinés atminties, kuri susijusi su nostalgija.
Pasak $iy autoriy, nostalgija apima spektra
baduy, kaip jsitraukdi | praeitj. [sitraukimas j
praeitj yra ne tik objektyvumo siekianti aka-

deminé veikla. Isitraukimas galimas, dabartj
suvokiant kaip tarpusavyje susijusius praeities,
dabarties ir ateities kontekstus. Butent istorinis
jsitraukimas, kuris palieka atstuma tarp praeities
ir dabarties, leidzia praeitj nagrinéti, dél jos
ginytis ir ja keisti. Santykis su praeitimi tampa
reik§mingas, kai praeitis ir dabartis traktuoja-
mos kaip susijusios dialektiniais rySiais, o néra
suliejamos viena j kita. (Pickering and Keightley
2006: 926-927). Panasiai ir Andrew Higsonas
nostalgija interpretuoja ne kaip atsaka i realy
istorinj momenta, bet veikiau buda kaip susieti
isivaizduojama praeitj su dabartimi (Higson
2014; 124).

Pritarciau pastariesiems sitilymams nostalgi-
jos neapibrézti tik kaip fenomeno, kuris trukdo
pazinti tikrajg istorijg ir suponuoja kultiring
amnezija, kaip teigia, pavyzdziui, E Jameso-
nas. Cia nostalgija suprantama tik per jos ir
objektyviosios istorijos santykj, kuris vargu ar
atskleidzia visas reiskiniui budingas savybes. O,
prapleciant nostalgijos supranty ir ja apibadi-
nant kaip vieng i§ galimy dabarties ir praeities
santykiy, atsiveria galimybé §j santykj tirti,
siekiant iSsiaiskinti, kas yra svarbu dabartyje ir

kaip praeitis panaudojama $iandien.

3. Nostalgijos ir modernybés rysys:
moderni ir postmoderni nostalgija

Vienas pirmujy nostalgija nagrinéjusiy so-
ciology F Davisas (o véliau ir kiti sociologai),
nostalgijos kaip socialinio fenomeno atsiradima
si¢jo su modernybe. Pats sgvokos reik$més —nuo
»hamu, vietos ilgesio® , pracities ilgesio® link —
kismas simbolizuoja ir pazymi modernybei ba-
dingg i$vietinima ir nuolatinius poky¢ius (Hig-
son 2014; 123). Bet nostalgijos ir modernybés
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santykis interpretuojamas ne vienareiksmiskai,
ir galima iSskirti bent tris perspektyvas: nostal-
gija kaip modernybés opozicija; nostalgija kaip
priemong jvertinti modernybe; postmodernia
nostalgija. Pirmuoju atveju nostalgija apibrézia-
ma kaip kylanti i$ nepasitenkinimo modernybe
ir atsakas j ja; antruoju — nostalgija suprantama
kaip priemoné ir strategija jvertinant moderny-
bés keliamus poky¢ius; tre¢iu atveju nostalgija
visiSkai atsiejama nuo modernybés, plétojama
kokybiskai kitokios nostalgijos samprata.

Pagrindiniai modernybés bruozai yra pasto-
vumo ir ilgaamziskumo nebuvimas, laikinumas
ir dezorientacija (Pickering and Keightley 2006;
920). O nostalgijos fenomenas, atsigrezimas
i praeitj, neretai siejamas su modernybe kaip
priesiskas atsakas | jai budingg orientacija |
ateitj, nuolatinés pazangos idéja. Paranku, kaip
silo A. Higsonas, §j nostalgijos tipg jvardinti
kaip modernia nostalgija. Modernioji nostalgija
kaip modernizmo priesingybé tampa atsaku
i nuolatinés kaitos busena, greitus pokycius,
didelj mobiluma, i$vietinima,. Ji siejama su tra-
diciskumu, pastovumu, nuo kuriy atsiribojama
modernybéje, o praeitis jsivaizduojama kaip lai-
mingesné, tobulesné, labiau trokstama vieta, nei
dabartis. A. Higsonas pastebi, kad modernioji
nostalgija daznai nukreipta i ikivartotojiskus,
ikiindustrinius praeities laikotarpius (Higson
2014; 123-125). Apibadinama kaip reakcinga,
sentimentali ir melancholiska, modernioji nos-
talgija yra prie$priesinama progresui, o panires i
nostalgija zmogus traktuojamas kaip pasitraukes
i$ dabarties ir prarades tikéjima ateitimi (Picke-
ring and Keightley 2006; 919).

Visgi pazymédiau, kad nostalgija kaip ne-
gatyvus progreso ,kitas“ arba ,Zitiréjimo atgal®

buklé neigia aktyvaus santykio su praeitimi
galimybe. Apibréziant nostalgija kaip progreso
prieSingybe, ji tampa tik savotiska kompensacija
to, kas buvo sunaikinta (socialinéje ir kulttri-
néje plotmése) progreso vardu, ir simbolizuoja
prarast tikéjima ateitimi (Pickering and Keigh-
tley 2006; 919-920). Taip uzkertamas kelias
interpretuoti nostalgija kaip viena i§ jsitraukimo
i praeitj buduy, praeities panaudojimo dabartyje
priemoniu.

Alternatyvy nostalgijos ir modernybés
santykio aiskinimg pateikia Ray'us Cashmanas
(2006). Etnografiskai tirdamas Siaurés Airijos
kaimo bendruomeng, joje aptinka nostalgija,
kuri pasitelkiama kritiSkam modernybés jver-
tinimui. Tad autorius, perrimdamas Stuarto
Tannocko nostalgijos apibrézima, sitlo ja api-
badinti ne kaip ,pabégima®, pasitraukima is
siuolaikinio gyvenimo, o kaip jausmy struktiira,
kuri pasitelkia teigiamai vertinama praeities
pasaulj kaip $altinj, ieskant to kas dabartyje
suvokiama kaip trikstamas dalykas. Bet praei-
tis néra traktuojama kaip visuotinai laiminga,
stabili laisvés plotmé (Cashman 2006; 138).
R. Cashmanas papildo: nostalgija perzengia
vaizduotés, jausmy sritj ir jZengia | veiksmo,
praktikos sritj. Etnografo tirtai bendruomenei
budingos tokios nostalginés praktikos kaip seny,
daikty, jrankiy i$saugojimas, restauravimas
ir ekspozicija, senoviniy namy renovavimas.
Siomis prakeikomis uzsiimantys ,neuzsidaro
praeityje®, bet veikiau randa priemong jvertinti
ju gyvenimo kaita.

Pasak autoriaus, staigiis pokyciai, greitas
gyvenimo tempas sukelia jauseng, kad asmuo
neturi pakankamy galiy savo gyvenimo ir
aplinkos atzvilgiu. Greitas tempas apsunkina
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galimybes prisiimti samoninga sprendima,
kaip reaguoti j pokycius, kaip juos priimti
arba atmesti. Negalédami sustabdyti, sulétinti
tempo, bet taip pat nenorédami pasyviai ,buti
nesami sroveés®, zmonés reikalauja teisés bent
jau jvertinti pokycius retrospektyviai, i$skirti ir
atskirti tikruosius praradimus (pavyzdziui, kai-
mynystei budingo bendradarbiavimo nykima)
nuo patobulinimy (pavyzdziui, patogaus trans-
porto, komunikacijos priemoniy). Nostalginés
praktikos, tokios kaip seny daikty i$saugojimas,
gali bati interpretuojamos kaip individualaus
veiksnumo (agency) atstatymas. Tokios nos-
talginés praktikos nesuteikia zmonéms galios
kontroliuoti pokycius, bet jgalina kritiskai juos
jvertinti (Cashman 2006; 146). Taigi nostalgija
gali buti pasitelkiama kaip strategija, padedanti
susitvarkyti su pokyc¢iais ar praradimais, juos
jvertinti laiko perspektyvoje.

Atsiedami nostalgija nuo modernybés, kai
kurie nostalgijos tyrinétojai linke ja laikyti
postmodernios buklés simptomu. Kaip teigia F.
Jamesonas postmoderni nostalgija ,,neturi nieko
bendro su jausmingomis praeities ilgesio eks-
presijomis, ka zodis nostalgija reiske anks¢iau®
(Jameson 1991; xvii). Straipsnyje jau pristatyta
E Jamesono nostalgijos koncepcija skatina
pabrézti skirtj tarp netapadiy — modernios ir
postmodernios — nostalgijos formy.

Postmoderni nostalgija siejama su kitokia
nei moderni nostalgija patirtimi. Postmoder-
niajai nostalgijai budingas atsigrezimas | ne
itin senus populiariosios kultaros ir masinés
gamybos produktus. Jai nebudinga dabarties
ir praeities jtampa; $iai nostalgijai nebadingas
ilgesingumas, kazko amzinai prarasto jausmas.
Nostalgija gali buti apibadinama kaip nelaikiska

ta prasme, kad praeities nesiilgima, kad praeitis
yra Siuolaiking, ji egzistuoja drauge su dabar-
timi. Praeitis tampa pasiekiama per pirkinius
ar nostalgisky kultiros produkey vartojima
(Higson 2014; 123-125). Pavyzdziui, kaip teigia
E Jamesonas, nostalginiai filmai mus jpratino
vartoti praeitj blizganciy vaizdy pavidalu (Ja-
meson 1991; 287).

Nostalgijos modernios ir postmodernios
formos skirtuma iliustruoja Paulo Grainge’o
(2000) formuluojama nostalgijos kaip nuotaikos
ir nostalgijos kaip bido skirtis (angl. nostalgia
mood vs. nostalgia mode). Nostalgiska nuotaika
artikuliuoja patirtj, iSgyvenima. Ji atliepia nos-
talgijos kaip ilgesio apibrézima, ir yra siejama
su jausmais. Autoriai, konceptualizuojantys
nostalgija kaip nuotaika (nebutinai artiku-
liuotai), ja supranta kaip sociokultarinj atsaka
i netolyduma, nestabiluma. Nostalgija kaip
nuotaika atsigrezia j stabilumo ir autentiskumo
vizija, randama praeityje, kartais jvardijama kaip
»aukso amziy“.

O nostalgijos biido terminas apibadina sti-
listines formas ir reiksmes, vaizdus ir objektus,
vartojimo produktus, rezro artefaktus. Nostal-
gija kaip budas nekyla i$ nostalginés nuotaikos
ir neatliepia jos. Nostalgija, i$sivysciusi kaip
kultarinis stilius Siuolaikiniame vakarietiskame
gyvenime, negali buti paaiskinta per vienintelj
pagrindinj kultarinés ar asmeninés krizés,
ilgéjimosi, praradimo jausmo pasakojima. Tai
bty redukuotas nostalgijos aiskinimas, kuris
ja laiko tik nepasitenkinimo Siandiena israiska.
Pasak P Grainge'o, nostalgija kaip kultarinis
stilius plétojasi dél kultiriniy, demografiniy,
technologiniy, komerciniy veiksniu, kurie
praeitybe (pastness) paverté prekine forma. Nos-
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talgijos estetizacija jvyko tuo metu, kai kultara
igavo gebéjima pasieki, cirkuliuoti, pertvarkyti
tekstinius praeities pédsakus naujais dinamiskais
budais; tai nostalgija perkélé | tam tikrus vaizdi-
niy ir skonio rezimus, bei atskyré nostalgija nuo
bet kokiy specifiniy prasmiy, buvusiy pracityje.
Tirdamas nostalgijos suprekinima ir estetizacija
medijuotoje Amerikos kultaroje, P. Grainge’as
teigia, kad medijuotos nostalgijos plétojosi kul-
taroje, kuri nei ilgisi praeities, nei ja pamirso,
bet geba perduoti, saugoti, atkurti, perkurti ir
pasitelkti praeitj naujais ir savitais badais.

Dar kartg atkreipliau démesj | tai, kad
nostalgija néra vienmatis fenomenas: nostal-
gija daugiasluoksné, skirtingai patiriama ir
jvairiai perteikiama. Nostalgija priklauso nuo
aplinkybiy, motyvacijy ir interesy, laiko ir
erdvés (Pickering and Keightley 2006; 929).
Pazymétina, kad vienuose kontekstuose galima
aptikti moderniaja, ilgesingaja nostalgija; o
kituose — postmoderniaja nostalgija, siejama su
vartojimu ir malonumu. Skirtingi nostalgijy ti-
pai koegzistuoja dabartyje (Higson 2014; 140),

bet neturéty bati suniveliuojami.

4. Nostalgijos suprekinimo
prielaidos ir badai

Postmodernioji nostalgija, badama atsieta
nuo vertybiniy reik$miy, yra ir kuriama, ir
eksploatuojama rinkos. Praeities vaizdiniai
persmelkeé jvairiausias industrijas: pradedant
automobiliy, mados, populiariosios kultiros,
baigiant maisto pramone (Brown 1991; 28).
Kaip ir kodél nostalgija buvo sudaiktinta ir
suprekinta?

Svetlana Boym nostalgijos kaip istorinés
emocijos atsiradima sieja su romantizmu ir ma-

sinés kultaros gimimu bei pasitlo suvenyrizacijos
idéja. Devynioliktojo amziaus pradzioje auks-
tuosiuose visuomenés sluoksniuose pradedami
sureik§minti prisiminimai. Sis fenomenas namy
salonus paverté ritualizuotomis prisiminimy
erdvémis. Salonuose tapo jprasta laikyti ir
eksponuoti jvairius praeities suvenyrus, prime-
nancius prabégusius, iSgyventus laikus, reiks-
mingus jvykius: pavyzdZiui, saugoti ir kaupti
senus eiléras¢ius, dZiovintas géles, piesinius. Si
suvenyrizacija vis labiau plétojosi burzuazinéje
kultaroje. Kaip teigia S. Boym, ,melancholiskas
praradimo jausmas virto stiliumi“ (Boym 2001;
14). Visgi suvenyrais nebuvo sickiama totaliai
atkurti praeitj. Jiems budingas neuzbaigtumas,
miniatitira, simboliskumas, susijgs su praeitimi.

Siuolaikinems visuomenéms praeities suve-
nyrizacija budinga dar labiau, bet ji perzengia
asmening praeitj jamzinanciy daikty kaupima
ir apima visos istorijos ir net iki istoriniy laiky
suvenyrizavimg (Boym 2001; 33). Globalia pra-
mogy industrija apibdina istoriniy suvenyry
priecinamumas ir perteklius. Dél technologiy
naujoviy, (skaitmenizacijos ir vaizdinés revoliu-
cijos) tapo itin paprasta i$saugoti, perdirbti,
pertvarkyti praeitj ir ja pavaizduoti dabartyje.
Praeities produktai tampa lengvai prieinami
vartojimui ir cikliSkam-vartojimui (recycling)
(Grainge 2000; 30). Suprekinta praeitis neke-
lia sentimenty, neatliepia dabarties ir praeities
jrampos, nepernesa vertybiniy, prasmiy. Sitaip
atsiranda nostalgija be sentimenty ir ,,nostalgija
be melancholijos* (Higson 2014; 126). Siuolai-
kiniuose Vakaruose suprekinti praeities objektai,
simboliai parduodami kone visur, ir praeitis
koegzistuoja drauge su dabartimi. Christina
Goulding teigia, kad ,nostalgija yra didelis
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verslas“ (Goulding 2001; 565), ir pazymi, kad
nostalgiski praeities artefaktai yra naudojami
filmuose, muzikoje, reklamose, komunikacijos
strategijose, aprangoje ir iSvaizdoje; prekybos,
politikos ir paveldosaugos kontekstuose (Goul-
ding 2001; 567).

Rinkoje naudojami jvairais nostalgijos eks-
ploatavimo budai. Stephenas Brownas (1999)
nagrinéjo rinkos atsigrezima i praeiti, jj apiba-
dindamas kaip retro marketinga. Autorius i$ski-
ria tris kategorijas, padédamas isryskinti budus,
kuriais nostalgiska praeitis yra eksploatuojama
rinkoje: repro, retro ir repro-retro. Repro katego-
rija apibudinamas seno objekto reprodukavimas
gana tiksliai, kaip $is egzistavo praeityje; retro
— tai seny ir naujy elementy derinimas, ypa¢
budingas aukstujy technologijy stilizavimui
praeityje madingu stiliumi; o repro-retro atgai-
vina arba reprodukuoja praeities likucius, kurie
praeityje buvo kurti ir vartoti kaip nostalgiski
(Brown 1999; 365-366).

Praeitis yra eksploatuojama tam, kad var-
totojams bty sukeltos teigiamos, malonios
emocijos, o per tai formuojamas emocinis
rySys su konkre¢iu prekiniu zenklu. Nostalgi-
jos jausmas stiprina emocinj prisiri§ima prie
prekinio zenklo, o paveikiomis reklaminémis
zinutémis keliama nostalgija laikams, kuriuose
individas nebutinai yra gyvengs (Merchantand
Rose 2012).

Svarbu pazyméti, kad pasitelkus nostalgija
reklamoje, jmanoma pasiekti didelj skaiciy
Zmoniy, nes nostalginiai jausmai siejami su
pagrindiniais istoriniais ar tam tikrai kartai
svarbiais jvykiais. Kadangi reklamos negali buti
nukreiptos tik j vieno individo poreikius ir ilge-
sius (juk reklamos tikslas — augantis produkto

pardavimas), jos privalo arba apimti bendras
nostalgines temas arba pacios jas konstruoti.
Siekiant sukelti malonias asociacijas dideliam
skaic¢iui Zmoniu, reklamose pasitelkiama aibé
priemoniu, ,apdorojanéiy® praeitj, pavyzdziui,
selektyvumas, personifikacija, naratyvinis pra-
eities konstravimas.

Ivertinus $iuos aspektus, reklamos gali bati
suprantamos kaip tam tikra kultariné erdvé,
kurioje pateikiama neistoriné praeities versija,
sutampanti su vartotojy praeities vaizdiniais
arba pati juos kurianti. Prekes ir reklamas
pateikiant kaip ,atminties karalystes” (angl.
realms of memory), vartotojams sitilomas tiesio-
ginis emocinis rydys su ,geresne* praeitimi. Sia
veikla reklamos industrija daro jtaka tam, kaip
vartotojai, o ir visa visuomené, suvokia istorija
(Meyers 2009; 733-737; 752). Kaip antrina S.
Boym, nostalgija yra intensyviai eksploatuojama
ir taikoma net tokiose reklaminése strategijose,
kurios jtikina ilgétis to, kas néra prarasta, kas
neturi nostalginio pagrindo nei individualioje
nei kolektyvingje atmintyse (Boym 2001; 36).

Taigi medijuota, masing, vartotojiska kulta-
ra sudaro prielaidas praeities artefaktus atkurti
ir i$ naujo panaudoti, atsiejant nuo ankstesniy
konotacijy. Rinka panaudoja sudaiktintg ir
suprekinta nostalgija jvairiopai: atkuriant tai,
kas sena, parduodant ,.geresnius laikus“ prime-
nancius daiktus, kuriant istorinius pasakojimus
reklaminése zinutése.

5. Socializmo nostalgija

Posovietinése $alyse nostalgijos tyrimai
labiau komplikuoti, nei Vakary $alyse, — dél
sudétingesnio santykio su padia praeitimi. Kaip
teigia Rasa Cepaitiené, kalbédama apie sovie-
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tinés praeities vertinimg Lietuvoje: ,Nereikia
sudétingy tyrimu, kad galétume konstatuoti
isliekantj ypatinga tos epochos prisiminimy ir
vertinimy priestaringuma ir netgi poliariékumq,
tiek viesojoje erdvéje, tiek ir individualiu lygme-
niu svyruojantj nuo beapeliacinio sovietmecio
atmetimo iki nostalgisky jo reminiscencijy®
(Cepaitiené 2007; 37). Lietuvos oficialiame
diskurse sovietmetis vertinamas gana vienareiks-
miskai: kaip svetimas, grésmingas, atmestinas.
Bet kasdieniame pasaulyje iSlike ir teigiami
sovietinés praeities prisiminimai. Neretai jie
tiriami pasitelkus nostalgijos teorines prieigas.
Sovietinés (arba — analogiskai — pokomunisti-
nés) nostalgijos terminu, tiek atlickamuose tyri-
muose, tiek politiniame diskurse, tiek publicis-
tikoje apibuidinami visi teigiami komunistinio
laikotarpio vertinimai (Sutiniené 2013; 152).
Visgi norétusi pasvarstyti, ar sovietinés
nostalgijos savoka yra tinkamiausia ir tiksliai
apibudina fenomena, kuris po $ia savoka sly-
pi. Abejonés kyla dél keleto priezas¢iy. Visy
pirma tai, kas vadinama sovietine nostalgija,
apima platesng geografija, nei buvusios Soviety,
Sajungos bloko salys. Kaip pazymi Dominikas
Boyeris, pokomunistiné nostalgija budinga ne
tik konkreciai $aliai, o visam Ryty Europos
regionui (Boyer 20105 17). Pavyzdziui, ko gero
geriausiai iStirta $iame regione nostalgijos for-
ma — ostalgija, kuri apibadina Ryty Vokietijoje
aptinkamg atsigrezima j socialisting praeitj.
Antra, sovietinés nostalgijos termino ribo-
tumas iSryskéja socialinés atminties tyrimuose.
Juose aiskéja, kad Zmonéms dazniau nostal-
gija kelia ne Sovietiné Lietuva kaip visuma, o
konkretas aspekeai, kurie veikiau yra atsakas |
nepasitenkinima dabartine ekonomine sistema

(8i jzvalga isskleidZiama ir plétojama Neringos
Klumbytés [2009, 2010] antropologiniuose
tyrimuose). Kaip rodo socialinés arminties
apklausos (Sutiniené 2013; Imbrasaité 2011),
Lietuvos gyventojai ilgisi ekonominés gerovés:
saugumo, stabilumo (uztikrinto darbo, basto),
pigaus pragyvenimo, zmoniy lygybés. Cia
aiskiai matyti nostalgijos selektyvumas: tokie
praeities aspektai kaip deficitas, totalitarizmas,
prievarta ir persekiojimai vertinami neigiamai, ir
nostalgijos nekelia pripazjstamas demokratinés
sistemos pranasumas. Tos pacios isvados priei-
nama ir lyginant buvusioje VDR teritorijoje
atliktas gyventojy apklausas: nostalgija kelia tik
tam tikri praeities elementai, bet ne visa politiné
ir ekonominé sistema (Kubicek 2011).

Atsizvelgiant | pastaruosius aspektus, tinka-
mesnis atrodo socializmo nostalgijos terminas.
Viena vertus, jis leidzia lyginti itin panasiai be-
siplétojancia nostalgija visoje Ryty Europoje, be
to, rodyti paraleles ir daryti tam tikrus, ribotus
apibendrinimus. O taip pat tiksliau atskleisti
nostalgijos pobudj, iSryskinti, kad teigiamai
vertinami batent socialistiniai ekonominio gy-
venimo elementai, o ne Soviety Sajungoje vyk-
dyta politika. Socializmo nostalgijos savoka néra
nauja, ir jau vartojama (pavyzdziui, Velikonja
2009; Palmberger 2008), bet ne tarp Lietuvos
tyréju. Sovietiné nostalgija, jugonostalgija, ostal-
gija ir kitos konkreciose valstybése vartojamos
savokos yra tos pacios socializmo nostalgijos
atmainos (Velkonja 2009; 537).

Nors ir turinti daug bendrumuy, socializmo
nostalgija taip yra kontekstuali. PavyzdZiui,
isskirtinis socializmo nostalgijos atvejis stebi-
mas Rusijoje, kurioje nostalgija koreliuoja su
apmaudu dél Soviety Sajungos igirimo. Sis
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fenomenas paaiskinamas tuo, kad Rusija, kaip
buvusi centriné Soviety Sajungos asis, savo
istorija betarpiskai susiejo su Soviety Sajungos
istorija, pabréziant rusy tautos didybés ir galy-
bés pasakojimus. Putino valdomoje Rusijoje i
tendencija dar labiau sustipréjo ir, pavyzdziui,
Rusijos paaugliai nebegeba atsieti Rusijos ir
Soviety Sajungos (Nikolayenko 2008). Peri-
ferinése (uzvaldytose, okupuotose) buvusios
Soviety Sajungos valstybése situacija yra kitokia
ir nostalgija praeidiai, ar veikiau tam tikriems
elementams, néra politiné reakcija j pasikeitusia
sistema ir noras grizti prie senojo ekonominio
ir politinio modelio (Bartmanski 2011; 215).
Kaip jau minéta, ilgimasi kai kuriy socialistinei
ekonomikai budingy aspekey,.

Keliant klausima: Kas, jei ne noras grazinti
praeities sistema, yra socialistiné nostalgija? —
viena galimy teoriniy interpretacijy sialo, kad
socializmo nostalgija — ne racionalumu gristas
kolektyvinis jausmas (Bartmanski 2011; 215).
Socializmo nostalgija gali buti interpretuojama
kaip kultaring reik$me turintis fenomenas,
kuris veikia it tiltas, padedantis sukurti laiko
testinumo jausma. Tai i$ apacios (angl. bottom-
up) kylanti taktika, kuria pasitelkus sickiama
sugretinti praeityje vykusius lokalius moder-
nizacijos projektus su dabartyje vykstanciais
tarpnacionaliniais projektais (Bartmanski 2011;
221). Tad nostalgija gali buti interpretuojama
kaip testinumo paieska kintancioje aplinkoje.

I$ dalies panasiai, akcentuojant jausming
ir kultaring dimensijas, socializmo nostalgija
mokslinése analizése jvardinama kaip gynybinis
mechanizmas, kurj pasitelkia didelius pokyc¢ius
patyre zmoneés (Boyer 2010; 19). Taigi socia-
lizmo nostalgijai prielaidas sudaro ,sudétinga

ekonominé ir socialiné padétis pokomunistiniy,
saliy, atsidarusiy nuolatinéje , peréjimo* (ran-
sition) | laisvajq rinka ir pilieting demokratija
bisenoje, ir, ypa¢ lyginant su isivysciusiomis
valstybémis, su tuo susij¢ psichologiskai sunkiai
pakeliami pazeminimo ir atskirties jausmai®
(Cepaitiené 2007; 48). Nostalgija paranki
interpretuojant gyvenamajj pasaulj, ji i$ dalies
pasalina ,trakj“, jvykusj dél didelio masto
sparciy pokyciu, be to, padeda tuos pokycius
suvokti ir jvertinti.

Svarbu pazyméti, kad nostalgija reiskiasi
jvairiomis formomis, tad nostalgijos kaip gy-
nybinio mechanizmo interpretacija gali bati ne
visai tinkama, analizuojant nostalgija ne per so-
cialistiniu laikotarpiu gyvenusiy Zmoniy asme-
nines patirtis. PavyzdzZiui, socializmo nostalgja,
kaip ir kitos nostalgijos, gali bati sudaiktinama
ir suprekinama. Analizuojant nostalgija i$ kul-
taros industrijos perspektyvos, konstatuojama,
kad komodifikuota sovietiné praeitis visiskai
sékmingai naudojama versle: gana nesenos
istorijos elementai panaudojami, siekiant pelno
ar tiesiog pramoginiais tikslais. Tai dazniausiai
yra ironiska ir Zaisminga nostalgijos forma
(Bartmanski 2011; 218). Socializmo nostalgija
neivengiamai patiria suprekinima, kuris tampa
itin ryskiu didéjant laiko tarpui tarp dabarties ir
praeities rezimo. Nostalginiai objektai — meda-
lionai, ritbai, simboliniai zaislai, namy dekoro
elementai — praranda ideologines konotacijas.
Sie komunistiniam re¥imui priklausg objektai,
simboliai, vaizdiniai sudaiktinami bei suprekini-
mi ir paradoksliai tampa kapitalistinés sistemos
dalimi, rinkos elementu (Creed 2010). Galbat
pelno siekianti veikla taip pat i§ dalies sustipri-
na laiko testinumo pojitj, praeities elementus
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panaudodama dabartyje, bet labai abejotina, ar
ja siekiama grizti | praeitj.

Analizuojant socializmo nostalgija, svarbu
jos nesupaprastinti ir neinterpretuoti tik kaip
papras¢iausio nepritapimo prie naujos demo-
kratinés ir kapitalistinés sistemos. Nostalgija
reikéty analizuoti pladiau ir giliau: ji reiskiasi
jvairiuose kontekstuose ir reiskia daugiau, nei
tik ,,vakarietizacijos“ atmetima ar melancholijg
geresniam, lengvesniam ir ,jaunesniam gyve-
nimui (Boyer 2010; 27).

Visgi nostalgijos sociologiniai tyrimai Lie-
tuvoje apsiriboja autobiografine nostalgija bei
modernios nostalgijos tipu. Ne itin atkreipiamas
démesys | iskylancia postmodernia socializmo
nostalgijos forma, kuri matoma tiek didmiesciy

vartojimo erdvése, tiek parduotuviy lentynose.!

6. Ostalgija kaip daugiausiai tirta

socializmo nostalgijos forma

Prasminga atskirai aptarti ir labiausiai ty-
rinétg, Vokietijoje aptinkama, socializmo nos-
talgijos forma — ostalgijg. Ostalgija vadinamas
nostalginis susidoméjimas buvusia Vokietijos
Demokratiné Respublika (VDR) (Cooke 2004;
134), jau¢iamas palankumas kai kuriems VDR
ekonomikos, politikos, kasdienio gyvenimo
elementams. (Kubicek 2011; 86). Ostalgija —
nostalgija Rytams (Berdahl 1999; 193).

Pirmiausia kyla klausimas, kodél butent
Vokietijoje socializmo nostalgija sulauke dau-
giausia démesio tiek socialiniuose tyrimuose,

tiek vieSajame diskurse? Nesiryz¢iau pateikti

1

vieno ,teisingo® atsakymo, bet svarsty¢iau, kad
ostalgijos kaip tyrimo objekto populiarumas
atliepia santykj su socialistine praeitimi. Mitja
Velkonja, kalbédama apie posocialistiniy vals-
tybiy taikomas praeities ,,tvarkymo*® strategijas,
teigia, kad daugumos valstybiy vieSuosiuose
diskursuose vyrauja antinostalginé strategija,
kuriai budingas visy su komunistine praeitimi
susijusiy dalyky pasmerkimas (Velkonja 2009;
537). Vyraujant antinostalginei strategijai,
nostalgija jgyja maziau matomas, latentines
formas. Galima daryti prielaida, kad Vokieti-
joje situacija kitokia. Cia socializmo nostalgija
aiSkiai matoma dél jai badingo komercinio
pobudzio, jsiliejimo j populiariaja kultira. Os-
talgijos atskiras aptarimas iliustruoja socializmo
nostalgijos kontekstualuma.

Ostalgija pasireiské per VDR kasdieniy
produkty, grizimg j rinka; maisto produktus;
muzikos, filmy iskilima populiariojoje kultaro-
jes simboliniy objekty iSsaugojima ir i$plitima
(Berdahl 1999; Blum 2000; Cooke 2004;
Saunders 2006 ir kt.). Sis fenomenas atsirado
1990-aisiais, pra¢jus keletui mety po Berlyno
sienos griuvimo ir Ryty ir Vakary Vokietijos
susijungimo. Bet nostalgija nebuvo trumpalai-
ké, o jgijusi naujas formas reik$minga ir $iomis
dienomis, praéjus daugiau nei keliems desim-
tmeciams po Vokietijos susijungimo.

Ostalgijai prielaidas sudaré staigas ir didelio
masto pokyciai rytinéje Vokietijos dalyje. Su-
sijungus Vokietijos teritorijoms, sickta greitos
unifikacijos, o pagrindiniu tikslu laikytas rytinés
dalies ,,suvakaréjimas“. Tad visa VDR su savo

I$imtis — Manto Lesausko (2011) tyrimas, kuriame nostalgija siejama su sendaik¢iy ir rero kul-

tara, fenomenas siejamas su vartojimu. Visgi, tyrimas néra sociologinis, jo objektas — sovietinis

dizainas.
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institucijomis, kultGrinémis reikSmémis ir se-
naja tvarka buvo nusluotos, o Ryty gyventojai
atsidiiré naujoje, nepazjstamoje aplinkoje (Blum
2000; 230).

Pradiné reakcija j sparcia kaita buvo dziaugs-
minga: vakarietiska kapitalistiné santvarka atve-
ré naujy vartojimo patirciy galimybiy. Vakary
ir Ryty Vokietijy vartojimo kultaros buvo itin
skirtingos, tad susivienijus daugelis buvusios
VDR gyventojy noriai ir entuziastingai puolé
pirkti vakarietiskus produktus. Teigiama, kad
gyventojai nespéjo net pastebéti, kada i$ par-
duotuviy lentyny isnyko nebeperkamos VDR
jprastos prekés, o Vakary Vokietijos tiekéjai
perémé nauja rinka (Berdahl 1999; 195).

Vis délto, po pirminés entuziazmo bangos
atéjo nusivylimas: vartojimo kultiira neatnesé
tiek pasitenkinimo, kiek buvo tikétasi, o taip
pat susidiré su naujais isStkiais, siekiant suprasti
svetimg sistema, kurioje Ryty vokieciai jau gy-
veno. Siame kontekste radosi pastanga i$saugoti
savo kasdienés praeities prisiminimus, iSlaikyti
kolektyving tapatybe. Neilgai trukus, praéjus vos
keleriems metams po susivienijimo, vartotojai
pradéjo reikalauti grazinti senuosius, jiems gerai
pazistamus VDR gaminius j parduotuves (Blum
2000; 229-31).

Ostalgija tapo pelningu verslu. Fenomenas,
vadintas , VDR atgimimu® ar , VDR renesansu®
apemé tiek prekes (maista, gérimus, buitines
prekes, etc.), tick pramogy industrija (diskote-
kas, kavines, buvo kuriami VDR tematikos Zai-
dimai, planuojami teminiai parkai), reklamines
kampanijas (Berdahl 1999; 197). Vos po susi-
jungimo Ryty vokieciai kone bjaur¢josi viskuo,
kas buvo pagaminta Rytuose ir pirmenybe teiké
Vakary produkcijai, o praéjus desimtmeciui si-

tuacija pasikeité. Ostproduktai (Ryty produktai),
kasdienés VDR prekés, tapo vél prieinamos ir
parduodamos ne tik 7isinése parduotuvése, bet
ir prekybos centruose, internete (Bach 2002;
546), o | neva ,autentisky“ VDR produkey
gamyba jsitrauké ne tik smulkios kompanijos,
bet ir didieji Vakary Vokietijos gamintojai.
VDR materialiniai likuciai buvo atgaivinti, ir
kai kurie senieji prekiniai Zenklai jgavo kone
kultinj statusa (Blum 2000; 229).

Kaip minéta, manoma, kad i nostalgijos
banga kilo kaip atsakas j sparcius didelio masto
pokycius. Po Vokietijy susijungimo, siekiant su-
kurti bendrumo, vienodumo jausma valstybéje,
prasidéjo VDR, darymo kitu“ (,0thering”) pro-
cesas: kasdienés Ryty gyventojy patirtys buvo
ignoruojamos ir i$stumiamos (Cooke 2004;
136). Siame kontekste ostalgija, pasireiskianti
VDR menanéiy produkty vartojimu, perteikia
rytie¢iy strategija, — kaip nebuti nebyliems
diskursyviame kultiiros produkcijos lauke,
kuriame dominuoja Vakarai (Bach 2002; 554).
Ostalginés kulttrinémis praktikomis, kaip, pa-
vyzdziui, filmais apie VDR, siekta inkorporuoti
Ryty vokieciy kasdienybe | bendra Vokietijos
dabartj, siekta normalizuoti buvusiy VDR gy-
ventojy patirtis (Saunders 2006; 102). Ostalgija
kaip taktika pasitelkiama norint iSsivaduoti nuo
Ryty vokieciams taikomos , kito“ rolés, sickiama
normalizuoti savo praeit ir patirtis. Tai simbo-
linis pasiprieSinimas primetamam visuotinam
Vakary dominavimui.

Bet taip pat pastebima, kad ostalgija vienu
metu ir varzosi su naujaja tvarka, ir ja palaiko.
Viena vertus, buve VDR gyventojai nesutinka
paprasciausiai iSbraukti visy savo praeities ele-
menty ir nekvestionuojant perimti vakarietiska
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kultiira, siekiama iSsaugoti §j ta savo, pazjstamo.
I§ kitos pusés ostalginiai produktai pasiekiami
tik per kapitalizma, tad naujoji sistema yra
priimtina ir naudojama (Berdahl 1999; 206).

Ostalgija kaip simbolinis pasiprieSinimas
nekelia realios grésmés suvienytos Vokietijos
projektui. Paulas Kubicekas (2011) pateikdamas
ilgameciy nuomonés tyrimy apzvalga, teigia,
kad nereikeéty sureik§minti ostalgijos politinés
svarbos. Tik nedidelé dalis Ryty vokieciy nore-
tu, kad susivienijimas nebuty jvykes. Taip pat,
vertinant beszilginciyjy balsavimo preferencijas,
matyti, kad nors ir didesné dalis, nei bendroje
populiacijoje, jaucia palankumo Kairés (Die
Linke) partijai (kurios pagrindas yra R. Vokie-
tijos komunisty partija), visgi gerokai didesné
dalis uZ pastaraja nebalsuoty. Taip pat, kaip ir
Lietuvos gyventoju sovietinés praeities vertini-
mo atveju, Ryty Vokieciai kaip geresnius vertina
selektyvius praeities gyvenimo aspektus, o ne
visg sistema.

Laikui bégant ostalgija jgyja naujas formas
ir prasmes. Jei pirmoji nostalgijos banga kritiky
(ypa¢ Vakary Vokietijos) viesajame diskurse
buvo vertinama kaip ,selektyvios amnezijos
forma, buvusios VDR vertinimas per rozinius
akinius, idealizuojant ja kaip Zemg, neuztersta
ydingu kapitalistiniu individualizmu®, tai
praé¢jus keliolikai mety ostalgijos vertinimas
pasikeité ir atsisakyta menkinancios manieros
(Cooke 2004; 134). Ostalgija tapo priimtina
kultros dalis, o ir Vakary vokieciai  ja jsitrauke.
Visgi nauja nostalgijos forma nepadeda atsieti
VDR patir¢iy nuo egzotisko ,kito jvaizdzio,
o net prieSingai — ji stiprina. Ostalgija tampa
populiariosios Vakary kultaros dalimi, bitent
dél VDR kitoniskumo. Kitoniskumas gali

buti suprekintas, reklamuojamas, uzdedamas
ant marskinéliy, paverc¢iamas televizijos laidy
medziaga ar kitaip eksploatuojamas (Cooke
2004; 141). Siame kontekste atsiranda ostalgija
kaip stilius.

Nostalginis stilius — tai toks atsigrezimas j
praeitj, kuris nereiskia jokio noro ja i$saugoti.
Anaiprol: aktyviai ,isimamos reik§més® i$
vartojimo objekty. Ostalgija kaip stiliy perima
Vakary vokieciai, jauni vokieciai, kurie niekada
néra gyven¢ VDR, tad negalintys produkty
sieti su savo kasdienio gyvenimo patirtimis.
Asmeninius prisiminimus, praradimo sukelta
ilgesj keicia estetizuota ir dekontekstualizuota
nostalgija. Plétojasi ostalgiska jaunimo kultara:
Vakary Vokietijos jaunuoliai keliasi j ryting
Berlyno dalj, kur bustus dekoruoja VDR di-
zaino elementais (Bach 2002; 553-4). ISauga
démesys ir kitiems VDR daiktams, objektams:
tampa madingas vazinéjimas Trabi automobi-
liais (budingi VDR), Ampelméinnchen (VDR
sviesoforuose vaizduotas zmogeliukas su skry-
béle) iSsaugomas ir naudojamas dekoruojant
kavines, piesiamas ant marskinéliy, etc. (Cooke
2004; 140). Siame kontekste ostalgija tampa
postmoderniu artefaktu, visiskai nesusijusiu su
emociniu prisiri$imu prie praeities (Bach 2002;
547). Taigi ostalgija jgyja postmodernig forma.

Apibendrinant galima teigti, kad ostalgija—
tai buvusios VDR kasdienio gyvenimo elemen-
ty atkarimas, perkairimas ir panaudojimas, arba
tam tikry VDR gyvenimo elementy teigiamas
vertinimas. Galima isskirti dvi ostalgijos formas,
kurios atliepia modernios ir postmodernios
nostalgijos skirtj. Pirmoji, moderni ostalgija,
badinga ankstyvam laikotarpiui po Vokietijos
suvienijimo. Siuo periodu ostalgija daugiausiai
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reiskési kaip pastanga i$saugoti kasdienio VDR
gyvenimo detales, o Ryty vokieciy gyvenamojo
pasaulio patirtis perteikti kaip lygiavertes Vaka-
ry vokieciy patirtimis.

Ostalgija gali buti interpretuojama kaip
simbolinio pasiprie$inimo Vakary kultirinei
hegemonijai forma, o taip pat kaip atsakas |
staigius, didelio masto poky¢ius. Paskesné, pos-
tmoderni, ostalgija reiskiasi kaip stilius, ji nekyla
i$ autobiografiniy patir¢iy. Perimami kai kurie
buvusios VDR objektai, jie atsiejami nuo isto-
riniy reik$miy, ideologijos, o naudojami kaip
stiliaus, dizaino elementai. Nebeegzistuojanti
VDR suprekinama kaip egzotiska, kitoniska
valstybé. Abiejy ostalgijy atveju vyksta fenome-
no komercinis eksploatavimas, o dalis autoriy
reiskinj apibudina kaip pelningos ostalgijos

industrijos susiformavima.

7. Isvados

1. Nostalgija — viena i§ galimy santykio su
praeitimi formu, kuriai budingas fragmen-
tiskumas, selektyvumas, idealizavimas.

2. Klasikiniuose darbuose nostalgija apibadi-
nama kaip ,,pabégimo® praktika, kylanti i$
nepasitenkinimo modernybei budingais di-
delio masto poky¢iais, stabilumo trikumu.

3. Alternatyvioje nostalgijos interpretacijoje,
nostalgija suprantama kaip priemoné da-
bardiai vertinti, — jg pasitelkus kritikuojama
dabartis.

Moderniy technologijy jtarpinta kultara
leidZia praeities jvaizdZius atsieti nuo jy
konotacijy ir pavaizduoti juos naujuose
kontekstuose. Sitaip randasi postmodernios
nostalgijos savoka.

Postmoderni nostalgija isryskina, kaip
sudaiktinama nostalgija praeidiai ir supre-
kinama bei i$naudojama komerciniams
tikslams, o tuo pa¢iu metu dabartis néra nei
kvestionuojama, nei kritikuojama.
Lietuvos kontekste aktualiausia — socializmo
nostalgija. Ji suprantama kaip bet koks ko-
munistinés praeities arba tam tikry rezimo
elementy teigiamas vertinimas.

Lietuvoje, kaip ir daugumoje kity posoci-
alistiniy $aliy, socializmo nostalgija yra se-
lektyvi, fragmentiska, orientuota j kasdienio
gyvenimo elementus.

Geriausiai istirta socializmo nostalgijos
forma vadinama ostalgija; ji aptinkama
Vokietijoje, kurioje Ryty Vokietijos praei-
ties elementai jau tapo stiliaus ir dizaino
detalémis, — juos atsiejus nuo ideologiniy
konotacijy.

Panasiis procesai vyksta ir kitose valstybése,
tarp ju — ir Lietuvoje, bet naujos, postmo-
dernios nostalgijos formos Lietuvoje nesu-
laukia didesnio démesio ir néra tiriamos.
Apsiribojama socializmo nostalgijos auto-
biografiniais tyrimais ir modernios nostalgijos

samprata.?

Sis straipsnis parengtas remiantis studijy baigiamojo darbo ,Istorinés nostalgijos ir ju komerciné

eksploatacija Lietuvoje: Vilniaus Universiteto studenty tyrimu pagrindu. Noré¢iau padékoti bai-
giamojo darbo vadovui Zenonui Norkui uz kritika, komentarus ir idéjas tick rengiant baigiamajj

darba, tiek $ig publikacija.
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ABSTRACT

NOSTALGIA AS AN OBJECT OF SOCIOLOGICAL STUDY:
ISSUES AND THEORETICAL APPROACHES

Nostalgia defined as a social phenomenon is an object of this article. The article discusses theoretical
nostalgias interpretations and analyses various forms in which nostalgia manifests itself. Author emphasizes
a necessity to distinguish between modern and post-modern nostalgias. Modern nostalgia has been concep-
tualised as yearning for the past. This yearning originates from a disappointment with contemporary life
and disapproval of permanent progress idea. However, post-modern nostalgia does not involve sentiments
or melancholia. Contemporary culture, characterised by mediated culture, mass production and consump-
tion, creates preconditions for new forms of nostalgia. Idealized images of the past are being used for com-
mercial purposes and retrospective artefacts become tools for creating style and looks. In addition, author
criticizes the term “soviet nostalgia” and suggests “nostalgia for socialism” to be used instead. Ostalgia, as the
most studied form of nostalgia for socialism, is being discussed with an emphasis on distinction between its
modern and post-modern manifestations.
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