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Santrauka. Straipsnyje aptariama antrastés svarba Siandieninéje Lie-
tuvos interneto Ziniasklaidoje, jos panaudojimas formuojant skaitytojy
nuomong bei optimizuojant naujieny sklaidg. Pristatomas dviejy populia-
riausiy Lietuvos interneto leidiniy (Delfilt ir 1Smin.lt) tyrimas, kuriame at-
skleidziama, kokiq jtakq antrastés negatyvumas ir kuriama nuotaika daro
skaitytojy aktyvumui, Siuo aspektu lyginami Lietuvos ir uZsienio naujieny
srautai. Nors laikras¢iy antrastés tyrinéjamos nuolat, autoré straipsnyje nu-
tareé issiaiskinti, kaip jos konstruojamos ir kokio pobudzio antrastés domi-
nuoja.

Reik$miniai ZodzZiai: antrasté, negatyvumas, nuotaika, interneto Zi-
niasklaida.

Siandieniné interneto erdveé labai konkurencinga, todél antrasté —
teksto pagrindiné mintis — yra vienas pagrindiniy struktariniy viso
ziniasklaidos produkto elementy, lemian¢iy pasirinkima perskaity-
ti tam tikra pranesima. Juolab kad $iuolaikinis naujieny skaitymas yra
ir pramoga — vienas i$ laisvalaikio praleidimo budy. Spaudai tampant
elektronine, jai persikeliant j kompiuterj, mobiliuosius jrenginius, pa-
sak Zyginto Peciulio, tekstas, kurj matome ekrane, psichologiskai pra-
dedamas tapatinti su lengvesniu informacijos suvokimu, informacija
kompiuterio ekrane suvokiama panasiai kaip televizoriuje. Tradicinis
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laikrastis internete, ar veikiau straipsniai, visas sklaidos kanalas, tam-
pa labiau Zitirimas nei skaitomas (newspaper-viewpaper priespriesa),
(Petiulis, 2009). Cia iSauga antrastés reik$mé, informacijos vartotojas
perziarédamas naujieny srautg perskaito antrastes, jsisavina supapras-
tintg versija, jei antrasté pasirodo sensacinga — atsiranda galimybé, jog
skaitytojas susidomés ir visu pranesimu. Svarbu, kaip pranesimas yra
pateikiamas, kur sudéti akcentai. Antrastés ilgis, vartojami zodziai, kal-
ba (placiaja prasme), pasviras $riftas, tai akcentai, kurie atkreipia skai-
tytojo démesj. Naudojama kalba, zodziai antrastéje yra detalés, kurios
igreiskia svarbiausia informacija, kuri apraoma paciame tekste. Zodziy
junginiai privalo atskleisti ne tik turinio esme, svarbiausius naujienos
aspektus, taciau ir paveikti skaitytoja, sudominti jj visu straipsniu, versti
ji nelikti abejingu (Peciulis, 2007).

Internetiné erdvé yra beribé, tai turéty suteikti naujieny skelbéjams
galimybe saves neriboti ir publikuoti ilgus tekstus. Vis délto taip néra.
Vienas didZiausiy internetinio raS§ymo atnesty poky¢iy — zinu¢iy trum-
pumas. Naujieny portaly lankytojai, pasirodo, yra labai taupus, kabant
apie savo laika. Ivairios apklausos rodo, kad Zmonés nori daugiau tiksliy
fakty, o ne graziy formuluociy (Engebretsen, 2006). Antraté $iuo atve-
ju sufleruoja ar verta toliau skaityti.

Antrasteé kaip nuomonés formavimo jrankis

Marshallas McLuhanas apie medijas kalba prilygindamas jas masi-
noms. Medijy asmeniniai, socialiniai padariniai kyla ,i$ naujo masto,
kurj jgauna musy veikla dél kiekvieno misy i$plétimo ar bet kokios nau-
jos technologijos“ (McLuhan, 2003: 26) saké McLuhanas, turédamas
galvoje, kad ne kas kitas, o zmogus suteikia prasmes medijoms. Zmogus
naudoja asmenines patirtis ir zinias, suteikdamas teigiamas, neigiamas
ar kitokias reik§mes. Cia galétume susiaurinti ir $ia analogija pritai-
kyti antrastei, ja pavadinti ta technologija, kuri sieja masing ir Zmogy.
Technologija arba jrankiu, kuriuo manipuliuojant masing naudojame
ir suvokiame taip kaip reikalinga. Autorius kalba apie gelezinkelj, kaip
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technologija, kurig interpretuojant buvo sukurtos galimybés naujovis-
ky miesty, naujy tipy laisvalaikio bei darbo karimui. Informacija ar $iuo
atveju pranesimas néra prasmingas ir reik§mingas, kol néra iSgirstas ar
perskaitytas, kol néra reakcijos j jj. Antrasté ¢ia batent ir yra technologi-
ja — gelezinkelis, kuris veza j tolimesnj informacijos turinj, suteikia gali-
mybe vartotojui bati sudomintam. Todél antrastés kokybé yra tiesiogiai
proporcinga tekste pateiktos informacijos likesc¢iams: tiek lakesc¢iams,
kas bus ragoma straipsnio tekste, tiek klausimui, ar pats straipsnis tilps i
skaitytojo interesy ribas. Antrastés kokybe lemiantys veiksniai labai ge-
rai atitinka naujieny atrankos kriterijus, tai ir intriguojantys aspektai —
dramatiskumas, ir pavardés, taip pat vartojami zodziai, posakiai ar net
metaforos. Antra$té yra naujienos — straipsnio veidas, ji turi uzsiminti
apie teksto turinj, bet taip pat jo iki gali neatskleisti ir suintriguoti, kad
skaitytojas susidométu viso prane$imo perskaitymu.

Batent intriguoti $iandien tampa raktiniu zodziu ir labiausiai akcen-
tuojama antrastés funkcija naujieny portaluose. Naudojant McLuhano
analogija su masinomis ir apskritai visomis naujomis technologijomis,
antra$té gali buti klaidinanti, nes i$radimai patys savaime néra nei blo-
gi nei geri, tai kaip jie panaudojami sudaro visg esme. Informacija $iuo
atveju, negali bati nei bloga, nei gera, jos pristatymas — antrasté lemia,
kaip ji bus jvertinta. Antrasté yra subjektyvus pranesimo autoriaus pro-
duktas, o taip pat subjektyvus skaitanciojo interpretacijos produktas,
kuris nulemia arba pozityvy, arba negatyvy vertinima.

Apskritai, bet kuris jvykis, situacija ar problema gali bati suprantama
ir pristatoma skirtingais baidais pazitrint tai i§ skirtingy pusiy. Sis reis-
kinys buvo studijuojamas kaip ,réminimas“ skirtingose srityse, tarp jy
ir komunikacijoje. (Benford & Snow, 2000; Chong & Druckman, 2007;
Davidson, 2006; Dewulf et al., 2009; Entman, 1993; Fairhurst & Sarr,
1996; Scheufele & Tewksbury, 2007; Schon & Rein, 1994; Tversky &
Kahneman, 1981; Van Vuuren & Elving, 2008). Formulavimo skir-
tumai ar ypatumai daro jtaka kaip Zmonés priima sprendimus, keicia
tam tikrus jprocius ar bendrauja su kitais Zmonémis (Dewulf, Bouwen,
2012). Sis reigkinys puikiai tinka antrag¢iy kaip vieno i§ nuomonés for-
mavimo jrankiy pavadinimui.
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Apjungus Siuos du poziarius, antrastes galima suprasti, kaip jran-
kius, kurie tarpininkauja tarp informacijos bei skaitytojo ir, kuriuos
galime interpretuoti, priklausomai nuo masy nory, iSankstiniy Ziniy,
nusistatymy, taciau taip pat antrasté gali tapti jrankiu, kuriame jau uz-
programuotas tam tikras interpretavimas. Zitrint i§ saveikos puseés,
nuomonés formavimas yra apibréziamas kaip dinamiskas tam tikru
metu vykstanéiy saveikavimo veiksmy priémimas ir derinimas. (Rémai
kaip praeinancios komunikacijos struktaros, kurias Zmonés stato aplink
naujas temas, kiekvienoje situacijoje). Saveikos teorijos poziiiris i for-
mavimg kontrastuoja su daznesniu kognityviniu formavimo aiskinimu.
Kognityviniu pozitriu, nuomoniy formavimas yra baigtinis veiksmas,
t. y. nuomonés, jau uzkoduotos atmintyje reprezentavimas. (Formavi-
mas kaip procesas, kurio metu jau suformuoti kognityviniai rémai yra
pritaikomi situacijose), (Dewulf, Bouwen, 2012). Taigi vienas poziiiris
teigia, kad antrastes galime interpretuoti ir patys suvokti, nepriklauso-
mai nuo, tarkime, prane$imo autoriaus intencijy, o kitas, kad, susidur-
dami su nauja situacija arba nauju pranes$imu, mes tik tada priimame
sprendima, kaip visa tai vertinti, t. y. mums gali bati daroma jtaka, $iuo
atveju — tam tikru antrastés formavimu.

Teoretikai reziumuoja, kad Zmonés apie problemas kalba skirtingai,
o tam jtaka daro asmenys, su kuriais jie kalba (saveikavimo teorija) beijy
pacdiy nusistatyti ar veikiau jgyti rémai (kognityviné teorija), (Dewulf,
Craps, Dercon, 2004; Benford, Snow, 2000). Pritaikant tai antrastéms
bei jy daromai jtakai nuomonés formavimui reikia pazymeéti, kad ji taip
pat gali apjungti $iuos du poziarius. Antrasté, sudédama akcentus tam
tikrose vietose, pabrézdama zodzius, naudodama Zodzius, jy junginius,
metaforas gali Zmogy paskatinti susidaryti tam tikra iS$anksting nuomo-
ne, tuo pat metu sudomindama skaityti pranesima toliau. Taip pat nau-
jienos rengéjas, suprasdamas auditorijai budingus stereotipus, pazino-
damas kultara gali pasinaudoti jau susiformavusia, paplitusia nuomone,
nuspédamas, kaip reikia pateikti zinig — kokia antraste jai panaudoti —
kad baty susidomima visu pranesimu.

Tyréjai kalba ir apie formulavimo efektus, tokius kaip nuomonés ne-
turéjimas. Zmonés neturi nuomonés, arba neturi tvirtos nuomonés apie
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problemas. Apie jvykius nuomone jie susidaro i§ zurnalisty parengty
prane$imy. Todél formulavimas ¢ia atlieka didelj vaidmenj. Suvokdami,
kad bet kokia informacija gali buti pateikiama i$ jvairiy kampuy, taip pat
suprantame, kad nuo pateikimo ir priklauso, kaip Zinuté bus priimta.
Stai Nelson ir Oxley (1999) atliko tyrima, kaip skirtingas formavimas
daro jtaka nuomonei, ir jj aprasé. Situacija gan paprasta — eksperimento
dalyviai skaité i$galvota naujieny istorija apie priestaringa zemés plé-
tojima piety Floridoje, kuri prie$ino ekonominio pelno entuziazma su
susirapinimu dél ekologiniy problemuy, kurias $is projektas gali sukelti.
Dviem studenty grupéms buvo duoti skirtingi straipsniai. Abiejose ver-
sijose buvo faktiné informacija apie potencialiag ekonomine naudg bei
aplinkosaugine rizika. Vienas straipsnis formavo aplinkosaugine zinute,
kur pabréziama buvo ekologiné grésmé ir kodél tai yra svarbu, kai, tuo
tarpu, kitas formavo ekonominés naudos reik§me. Abi grupés turéjo pa-
teikti ataskaita apie savo nuomone dél projekto ir pasverti, kiek svarbi
ekologija pries ekonomineg nauda ir atvirks¢iai. Rezultatai parodé, kad
dalyviai, skaite ekonominés naudos reik§me formuojancia versija, i$-
reiské didesnj palaikymga viesbucio komplekso statyboms (toks zemés
plétojimas buvo numatytas) nei skaite aplinkosaugine Zinute formavu-
sia versija. Pirmoji grupé (ekonominé nauda) buvo Zymiai labiau nusi-
teikusi isreiksti savo polinkj balsuoti uz plétojima (balsavimo atveju), o
antroji grupé pasisaké priesingai (Nelson, Oxley, 1999) jrodo formula-
vimo jtaka. Tarp svarbiausiy ir placiai pripazinty komunikacija paremty
jtikinimo sampraty yra jsitikinimy keitimo modelis. Jei pranesimas ge-
neruoja palanky arba nepalanky poziarj pabrézianéius jsitikinimus, yra
tikima, kad pabrézianciosios nuostatos ir bus laikomasi. Lygiai taip pat
yra su antrastémis, kadangi jos formuoja pirmajj jspudj, kuris daznai yra
islieka nepaisant nieko, jos turi galig jtikinti.

Antrasteé kaip aktualumo optimizavimas

Danielis Doras, pasinaudodamas Sperberio ir Wilsono (1986) ak-
tualumo teorija, teigia, jog antrastés yra kuriamos optimizuoti naujieny
aktualuma savo skaitytojams. Jos suteikia skaitytojui optimaly santykj
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tarp kontekstinio efekto ir perdirbimo efekto (tarp fakty ir formavimo),
taip nukreipdamas skaitytoja kurti optimaly konteksta savoms inter-
pretacijoms (Dor, 2003 ). I§ esmés teorijos autorius teigia, jog taip, an-
trastés formuoja tam tikrg Zinia, bet tai pagrindzia balansu tarp fakty ir
intrigos. Jis teigia, kad profesinis imperatyvas, kurj dalijasi zurnalistai
bei redaktoriai, diktuojantis antra$¢iy taisykles tam tikroms istorijoms,
gali bati i§ dalies pamirstas, ar jo gali bati nesilaikoma, jei to reikalauja
aktualumo optimizavimas. Teigiama, kad sékmingos antrastés sukons-
travimas reikalauja skaitytojo supratimo: Zinojimo apie jy ziniy bagaza,
jsitikinimus bei lakescius, kognityvinius stilius. Tai ne maziau svarbu
nei suprasti pacia istorija. Tai taip pat paaiskina tai, kad daug naujieny
skaitytojy didZiaja naujieny skaitymo dalj praleidzia akimis permesda-
mi antrastes, o ne skaitydami pilnas Zinutes (Dor, 2003).

Antrasté pagal tokj apibrézima, yra pastatoma j tekstinio derybinin-
ko tarp naujienos istorijos bei jos skaitytojo vaidmenj. Tai paaiskina,
kodél sékmingos antrastés konstravimas, kaip jau minéta, reikalauja
skaitytojy supratimo, bei kodél skirtumai tarp skirtingy naujieny tipy
antra$¢iy tampa ne tokie pastebimi, o pacios antrastés ne visada taktis-
kos. Visy tipy antrastés siekia vieno tikslo — aktualumo optimizacijos,
nors tai daro skirtingais budais (Dor, 2003 ). Tradicigkai, laikrag¢iy an-
trastés buvo charakterizuojamos kaip trumpi, primenantys telegrama
pranes$imy — informacijos apibendrinimai. Ypatingai kalbant apie nau-
jieny — jvykiy pranesimy antrastes. (Dor, 2003). Van Dijkas kalba, kad
kiekvienas pranesimas turi antraste, dazniausiai turi ir jzanga, kuri gali
buti isskirta atitinkamu formatavimu. Taip pat kaip taisyklé — antrasté
stovi auksciau jzangos, o kartu jie — auksciau likusio pranesimo teksto.
Struktariné jy funkcija taip pat aiski — atskleisti pagrindinius naujienos
faktus, taigi i$ esmés jy funkcija yra apibendrinti. Taigi, galima jterpti
yapibendrinimo® kategorija, kuri dominuoty prie§ antraste bei jzanga.
Cia aigkus semantinis apribojimas — antrasté drauge su jzanga apiben-
drina naujienos teksta ir idreiskia semantine makrostruktiira (Van Dijk
cituojamas pagal Dor, 2003).
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Kai kurie naujieny rengéjai antraste naudoja kaip apibendrinima
savo prane$imams, ta¢iau bendroji teoriné koncepcija, kuri tampa es-
mine antra$tés funkcija, atskleidzia, kad apibendrinancioji antrasté yra
per siaura dél bent trijy priezas¢iy.

Pirma, net labiausiai prototipiskos naujieny antrastés, pasirodan-
¢ios ,kokybiskuose® naujieny kanaluose ne visada apibendrina Zinutes.
Kai kurios antrastés iSryskina tam tikra detale, i$traukta i$ istorijos, ki-
tos — naudoja citata, kuria, kaip istorijos ,veida“ pasirenka redaktorius.
Faktas, kad antrastés ne visad apibendrina, o kartais isryskina citata,
buvo pastebéta ne vieno autoriaus. Bellas atskiria tas antrastes, kurios
reziumuoja pagrindinj istorijos jvykj, bei tas, kurios démesj nukreipia j
antrinj jvykj arba koncentruoja démesj j detale (Bell, 1991). Niras taip
pat isskiria du antra$¢iy tipus — apibendrinancdias istorija bei tas, kurios
yreklamuoja“ istorijos detales (Nir, 1993).

Antra, tradicinés idéjos antrasté kaip apibendrinimas nefiksuoja
populiaresniy naujieny kanaly, tokiy kaip geltonoji spauda, antras¢iy
funkcijos. Lindemannas kalba apie tai, kad bulvarinés spaudos antras-
tés labai retai apibendrina savo istorijas, o ir apskritai labai retai kada
buna informatyvios. Jos skaitytojui pristato gana sudétingas mijsles savo
antra$témis, kurios, visy pirma, skaitytojo galvoje i$$aukia suformuoty
nuomoniy ir normy sistemas, vercia istorija kvestionuoti o tuomet mjs-
lé biina i$sprendziama toliau sekan¢iame tekste (Lindemann, 1990).
Apskritai, bulvarinés ziniasklaidos pranesimy antra$¢iy funkcija yra vi-
si$kai kitokia nei naujieny ziniasklaidos. Ir jy antrastés negali bati spau-
dziamos j tuos pacius rémus.

Tredia, reikia suprasti, jog antrastés turi ir papildoma, pragmatiska
funkcija be semantiskai orientuotosios, kuri turéty antraste pristatyti,
kaip apibendrinimo analize. Bellas sako, jog antrastés yra ,dalis naujie-
ny retorikos, kurios funkcija yra pritraukti skaitytoja“ (Bell, 1991). Niro
zodziai skamba panasiai, tik jis prie skaitytojo pritraukimo prideda, jog
reikia jj iSprovokuoti perskaityti visa istorija. (Nir, 1993). (Dor, 2003).

Iarovicius ir Amelis aigkiai nurodo dvi antras¢iy funkcijas. Jie kal-
ba, kad numatomas susitarimas tarp autoriaus ir skaitytojo dél straips-
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nio teksto koreliacijos su antraste, formaliu tokios kokybés zyméjimu,
susijes su dviguba antrastés funkcija: semantiné funkcija, priskirta re-
feruojamam tekstui, o taip pat pragmating, skirta skaitytojui (gavéjui,
kuriam tekstas yra adresuotas). Sios dvi funkcijos viena nuo kitos ne-
atskiriamos, semantiné funkcija jtraukiama ir pagrindziama pragmatine
funkcija. Pagrindiné antrastés funkcija — jspéti skaitytoja apie informa-
cijos turinj pranesime. Tai pragmatiné antrastés funkcija, j kuria jeina ir
semantiné. Antrasté skaitytojui suteikia galimybe uzsikabinti uz teksto
reik§més. Antraité funkcionuoja kaip kalbos veiksmy derinys (skatina,
perspéja, informuoja), (Iarovici, Amel, 1989).

Informacijos amziuje, kai visa vie$oji erdvé uzversta informacija, in-
formacijos vartotojai neturi tiek laiko ir energijos jos visos filtruoti ir
apdoroti. Antrastés jiems turi padéti gauti maksimaly galima rezultata i$
visos $ios gausos su maziausiu galimu kognityviniu jsitraukimu. Antras-
tés aprapina skaitytojus optimaliu istorijos pristatymu — gera antrasté
leidZia skaitytojui sumazinti maksimaly kontekstinj kiekj su minimaliu
apdorojimo kiekiu. Taigi, i§ esmés jei antrasté pateikia istorijos faktus
su tam tikru pragmatiniu poziuriu, ji yra gera antrasté, nes ne tik infor-
muoja zmoguy, taciau ir leidzia jam suprasti ar $i naujiena kaip visuma jj
domina ir ar jis nori daugiau apie tam tikrg, Zinutéje nusviec¢iama jvykj,
suzinoti. Su tokia mintimi negalima nesutikti. Aktualumo optimizavi-
mo teorija teigia, jog reikia pazinoti savo skaitytoja, auditorija ir jam
pritaikyti zinute. Siais laikais bet kokia pagalba, padedanti atsirinkti
zmogui aktualius pranesimus naujieny sraute, yra sveikintina.

Antrastés negatyvumo ir nuotaikos samprata

Teigiama, kad blogos naujienos dominuoja naujieny kanalus, Lie-
tuvoje dél ziniy negatyvumo buvo pasigirde kontraversisky sialymy
priversti naujieny kanalus blogas ir geras Zinias skelbti vienodu santy-
kiu. Vis délto tyrimai teigia, jog negatyvios zinios yra populiaresnés,
M. J. Robinson du desimtmecius tyré, kokioms zinioms amerikieciai
teikia pirmenybe. Rezultatai parodé, kad terorizmo ir karo publikaci-
jos nuolatos buvo vienos pirmujy pasirinkimy, véliau seké blogas oras
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ir gamtos ar zmogaus sukeltos nelaimeés, tiesa, pastarosios kategorijos
naujieny skaitomumas krito, kai tuo tarpu Zinudiy susijusiy su pinigais
populiarumas augo. Nusikaltimai, sveikata ir politika visuomet buvo
vidutini$kai populiarios, kai, tuo tarpu, uzsienio naujienos pritraukda-
vo maziausia auditorijos démesj. (Robinson, 2007). Net jei Lietuvos
auditorijos negalime tapatinti su JAV, rezultatai labai skirtis neturéty.
Neigiamy ziniy dominavimas gali bati aiskinamas paprastai — Zmonés
domisi naujienomis intensyviau, kai jvykiai gali paliesti juy gyvenima,
kai kazkas gali kelti jam grésme. Zmonés Ziniomis domisi maziausiai,
kai gyvena salyginéje taikoje, turte ir gerovéje, priesingai nei besivys-
tanciose $alyse, kur susidoméjimas ziniomis yra didesnis. Siuos teigi-
nius patvirtina asimetrisko atsako j informacija teorija. Ji teigia, kad ne-
gatyvios naujienos i$$aukia didesnj atsaka nei teigiamos. S. N. Soroka,
remdamasis tyrimais, teigia, jog negatyvi informacija daro didesne jtaka
rinkimy rezultatams, tiy. jei vienos partijos valdymo metu slubavo eko-
nomika jos geros tendencijos ir laiméjimai rinkimuose neisgelbés. Taip
yra dél asmeniniy patir¢iy ir nuorodos tasky, arba dél kognityvinio ma-
tavimo — remiantis Fiske — Zmogus daugiau démesio skiria informacijai,
kuri yra unikali ir nejprasta, o tai dazniausiai yra ekstremumai (Soroka,
2006).

Kiekvienas pranesimas yra teigimas, neigiamas arba neutralus savo
turiniu, taigi tas pats galioja ir teksto antrastei, nes ji reprezentuoja nau-
jiena. Siame tyrime i$analizuotos antrastés remiantis i$ jose uzkoduotu
jvykio pobudziu. Neigiamga jvykj reprezentuojancia laikyta tokia antras-
té, kuri aprago (1) nelaimes, nusikaltimus —, Teroro iSpuolio auky Sankt
Peterburge padaugéjo, suzeistyjy gretose — uZsienietiai, paaiskéjo organiza-
torius“ —ir (2) su jais susijusias naujienas (suémimai, kratos, nepalankiis
nuosprendziai, jtarimai nusikalstama veika) — ,Sparciai daugéja ikiteis-
miniy tyrimy dél ,,Mélynojo banginio”, i$skyrus tuos atvejus, kai kaltina-
masis i$teisintas, antrastéje minimas apklausimas, antrastéje démesys
skiriamas ne nelaimei, bet auky pagerbimui, uzuojautos pareiskimui;
(3) nepalankia statistika — , Lietuviai alkoholio per metus suvartoja beveik
daugiausiai Europoje”, nuogastavimus, tyrimus.
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Teigima jvykj reprezentuojancia antraste laikoma, kuri mini rengi-
nius, minéjimus, apdovanojimus, pagerbimus — ySauktiniy idleidimo
atsargq ceremonijose — apdovanojimai, repas ir suzadétuvés”; teigiamus
sprendimus (jstatymai, tesimo nuosprendziai) — , [sivaiking tévai dvejus
metus gaus iSmokas, galeés eiti atostogy’, pozityvius jvykius neigiamo fone —
»I8 namais virtusio vagonélio vyta daugiavaiké motina: ,Vel tikiu stebu-
klais!“; kitas pozityvias Zinias.

Neutraly jvykj reprezentuojancia antraste laikoma, kuri mini nei
teigiamus nei neigiamus jvykius, tokius kaip paskyrimus j pareigas, sia-
lomus jstatymus, nutarimus, susitikimus, aptarimus - , Vyriausybéje —
S. Skvernelio ir G. Landsbergio susitikimas, jie sako kalbéje apie emigraci-
ja“; taip pat, kai i antrastés neaisku, ar jvykis neigiamas ar teigiamas, kai
konstatuojami faktai — ,L. Mazylis: atrastas Vasario 16-osios aktas raSytas
J. Saulio ranka“ - kai neaigki jvykio baigtis, kai kazkas paaigkinama, kai
iSreiSkiama nuomoné, kuri néra pagrjsta faktais, isskyrus, kai yra kuo
nors pasidziaugiama, ar i§reiskiamas lindesys dél nelaimés, bei negatyvi
nuomoné remiantis jvykiu — “Linas Kojala: Vladimiras Putinas pasinau-
dos teroristy iSpuoliais’.

Pasak O“Neillo ir Harcupo, kurie remiasi kitais autoriais, renkantis
naujienas, zmonés saves klausia, ,ar tai mane domina“ (O‘Neill ir Har-
cup, 2009 cituoja Hetherington), kiti autoriai teigia, kad ,naujienos tai
zmoneés®, zmoneés, kurie daro dalykus, kurie yra netikéti, ypatingi ir ne
kiekviena diena pasitaikantys nors ¢ia pat prisimenamas Harcup tei-
ginys, jog visgi naujienos gali bati ir nuspéjamos. Taigi nors naujieny
atranka sudéta j tam tikrus rémus - kriterijus, ji, pirmiausia, yra subjek-
tyvi. Naujieny atrankos kriterijai istorijoje daugiau pasako, ne kodél
ir kaip naujiena atsiduré ziniasklaidoje, tac¢iau kaip ji buvo aprasyta.
(O’Neill, Harcup, 2009) Nieko kita negali stipriau atspindéti ,kaip”
negu antrastés nuotaika. Batent nuotaika — kaip pristatoma publikacija —
gali mus priversti susidométi ,ant popieriaus” nejdomia naujiena. Ko-
kia nuotaika yra perduodama informacija, priklauso, kaip skaitantysis
priims j3. Zinoma, nepaisant tam tikry akivaizdziy nuotaikos zodiniy
iSraisky, asmeniniam antrastés interpretavimui didZiausia jtaka daro in-
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dividuali patirtis. Prane$imo autorius siuncia antrastéje zinute, taciau
kol informacija pasiekia gavéja, perdavéjo reik§mé nebéra tokia svarbi.
Didziausia reiksme tuomet jgyja skaitanciojo patirtis, zinios, nes butent
atliekant informacijos priémimo veiksma, vyksta interpretacija, kody
bei simboliy atskleidimas ir zinutés suvokimas.

Siame tyrime antrastés buvo skirstomos j 4 pagrindinius nuotaiky
blokus:

e neigiamag,

e dviprasmiska,

e teigiama

e neutralia.

Joms buvo suteikti atitinkami apibadinimai: dramatiska, kontraver-
si$ka, dziugi, neutrali.

Dramatiska nuotaika laikyta, kai tekste minimi zodziai, jvykiai, ak-
tualijos yra vertinami neigiamai, turi neigiamg atspalvj — ,Pasaulio lie-
tuviai: dél ,Brexit” Lietuva gali prarasti desimtis tikstanciy pilieciy”; kai
publikacija atspindi nelaime, kriminala, nelaimingg atsitikima — , Trage-
dija Sangridoje: nusizudé jau antras abiturientas”; kelia lindesj, nepasi-
tenkinima ir kitas neigiamas emocijas. Kontraversiska nuotaika laikyta,
kai keliami klausimai turintys nevienareik$mius atsakymus, skaldantys
visuomene, keliantys diskusija — ,Sitiloma nustatyti atvejus, kai asmen-
vardZiuose biity leidziama rasyti q, w ir x raides“; pranesimas yra daugia-
prasmis, gali bati dramatiskas — bati neigiamas vieniems ir teigiamas
kitiems: ,Sitloma leisti alkoholiu sekmadieniais prekiauti tik penkias va-
landas®. Dziugia nuotaika laikyta tokia, kurj vienaprasmiskai nudziugins
kiekviena, néra negatyvumo atspalviy — ,Kauno apskrities policijos gretas
papildé jauni ir ambicingi pareigiinai®. Neutralia nuotaika laikyta, kai ne-
vartojami emocingi posakiai, kai tekste konstatuojami faktai — ,Kinijos
lyderis atvyko j Suomijq’, neisreiSkiant nuomoneés apie tai; antrastéje
sunku susidaryti nuomonés apie nuotaika, taciau ji nekelia klausimuy,
taigi néra dviprasmiska.
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Tyrimas: populiariausiy Lietuvos interneto leidiniy antrasciy
negatyvumas, nuotaika ir skaitytojy reakcija

Tyrimui pasirinktas savaités laiko periodas — nuo 2017 m. kovo 30 d.
iki balandzio § d. Tyrime analizuojamos Delfi.lt skiltys — ,Lietuvoje®
bei ,Uzsienyje®, 1Smin.lt skiltys ,Lietuva® ir ,UZsienis", siekiant palygin-
ti internetiniuose laikra$¢iuose pateikiamy Lietuvos ir uzsienio Ziniy
antra$¢iy negatyvumga bei kuriama nuotaika ir skaitytojy reakcija j tokj
antra$¢iy pobudj.

Tyrimo duomenys buvo renkami 2016 m. kovo 31 — balandzio 6 die-
nomis. Renkant duomenis buvo pasizymima grjztamojo rysio duome-
nys (pasidalijimy ir komentary skai¢ius) $ie duomenys pakartotinai
buvo perzitirimi po keliy dieny. Galutiniai grjztamojo rysio duomenys
fiksuoti $iais laikais: 1Smin.It ,Lietuva“kovo 30 — balandzio 2 d. naujie-
nos balandzio 4 d. 12.00-13:00; balandzio 3 d. — balandzio 4 d. 23:00-
23:10; balandzio 4-5 d. — balandzio 6 d. 19:00-19:30; 15 min.It ,UZsie-
nis“ kovo 30 — balandzio 2 d. prane$imai balandzio 4 d. 13:00-14:00;
balandZio 3 d. — balandzio S d. 00:00-00:10; balandZio 4-5 d. — balan-
dzio 6 d. 15:10-15:25; Delfilt , Lietuvoje“ kovo 30 — balandzio 3 d. nau-
jieny griztamojo rysio duomenys fiksuoti balandzio 4 d. 22:00-23:00;
balandzio 4 d. — balandzio 5 d. 22:55-23:10; balandZio S d. - balandZio
6 d. 00:25-00:3S; Delfi.lt rubrikos ,Uzsienyje“ kovo 30-balandzio 2d.
prane$imy duomenys — balandzio 4 d. 21:00-22:00; balandzio 3 d. -
00:10-00:25; balandzio 4-5 d. — 00:00-00:25. Atlikus rinkimo proce-
s3, antrastés, ju grjztamojo rysio duomenys buvo perkelti j programa,
kurioje antrastés pradétos vertinti pagal naujieny kriterijus: nuotaika
(dramatigka, kontraversiska, dziugi, neutrali), naujienos pobudj, kurj
sprendziame i$ antrastés (neigiama, teigiama, neutrali).

Surinkus ir kodavus duomenis, skaiciuota, kiek negatyviy ir kokios
nuotaikos straipsniy per tirta laikotarpj pasitaiké daugiausiai, kuriais
buvo pasidalinta daugiausia karty, kurie komentuoti dazniausiai. Tyri-
mo duomenims klasifikuoti, apibendrinti bei lenteléms ir diagramoms
sudaryti buvo naudojama ,Microsoft Excel” programa. Per pasirinkta
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laikotarpj buvo surinkta 709 naujieny antrastes, i$ kuriy 154 - ,Lietu-
vos” skil¢iai priklause rasiniai Delfi.lt ir 209 15min.lt, bei 151 Delfilt
bei 195 1Smin.lt ,Uzsienio” skilties publikacijos. Straipsniy antrastés
analizuojamos remiantis skaitytojy griztamuoju ry$iu — komentary, bei
ypatinka“ paspaudimy kiekiu, kurie yra nurodomi prie kiekvieno indi-
vidualaus straipsnio.

Antrasciy negatyvumo poveikis skaitytojy reakcijai

Tiriamuoju laikotarpiu buvo surinktos 154 antrastés Delfi rubrikoje
yLietuvoje®. I§ ju daugiau nei puse — 53 proc. sudaré neutralios antras-
tés, tai tokios antrastés, kurios arba neisduoda naujienos nuotaikos arba
pranesimas savo pobudzZiu néra nei teigimas nei neigiamas. Gerokai
maziau buvo neigiamus pranesimus nus$vie¢ian¢iy antra$¢iy — 27 proc.,
o maziausig dalj sudaré teigiamy naujieny antrastés — vos penktadalj
visy antra$¢iy. 1Smin.lt statistika labai panasi, ten neutralios publika-
cijos sudaro dar didesne visy ,Lietuvos® pranesimy — 53 proc. i$ visy
209 surinkty antras¢iy. Neigiamy bei teigiamy zinudiy pasiskirstymas
taip pat primena Delfi atvejj — 32 proc. neigiamy prie§ 19 proc. teigia-
my naujieny, sprendziant i$§ antra$tés. Nors neutraliy antra$¢iy kiekis
buvo didziausias, jos sulauké maziausiai populiarumo. Jy pasidalijimy
skaic¢ius sudaré vos 19 proc. visy pasidalijimy skai¢iaus Delfi.lt ,Lietu-
voje“ atveju ir tik 1 proc. 15min.lt ,Lietuva® skiltyje. Nepaisant to, kad
pagal bendra komentary skaiciy Delfi rubrikoje neutralias publikacijas
pristatancios antradtés lenkia teigiamas, populiariausiy (remiantis pasi-
dalijimy ir komentary faktoriais) antrai¢iy penketukuose, pagal pasida-
lijimy bei komentary skai¢iy, neutralaus jvykio antras¢iy néra. Kiek ki-
tokia situacija komentary segmente yra 15Smin.It ,Lietuva® skiltyje. Ten
neutralios publikacijos sulauké daugiau komentary nei teigiamos, nors
neigiamy aplenkti vis délto nepajégé. Taip pat neutraliy zinuciy galima
rasti ir populiariausiy 1Smin.It Lietuvos naujieny rubrikos sarasuose.

Kaip buvo sprendziama ir tikimasi remiantis jvairiais tyrimais, nei-
giamos antrastés pasirodé i$ tiesy sulaukiancios didziausio grjztamojo
rysio bei, remiantis $iais kriterijais, populiariausios. I§ bendro pasida-
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lijimy skaiciaus ,Lietuvoje” jos atsirieké didziausig dalj — 44 proc. Po
neigiamomis naujienomis palikty komentary skai¢ius taip pat buvo
didZiausias ir sudaré 47 proc. visy Delfilt ,Lietuvoje” kovo 30-balan-
dzio 5 dienomis komentuoty publikacijy skai¢iaus, o tai pat dominavo
populiariausiy sarao vir$unéje. 15min.lt , Lietuva“ skiltyje taip pat dau-
giausia — SS proc. — besidalijamy antra$¢iy priklausé neigiamy naujieny
kategorijai. Jos buvo ir daugiausia komentuotos, atsirieké S5 proc. ko-
mentary skaiciaus.

Savo populiarumu pasidalijimy atzvilgiu teigiamos naujienos kiek
nusileido neigiamoms ir sudaré 37 proc. visy Delfi ,Lietuvoje” prane-
$imy, neabejotinai tam jtakos turéjo kovo 29 dieng rastas Lietuvos Ne-
priklausomybés aktas tiriamuoju laikotarpiu jkvépes ne vieng teigiama
straipsnj, o Zinia apie tai privertes dalintis daug zmoniy. Tiesa, nors
teigiamomis ziniomis zmonés buvo linke dalintis, komentuoti — prie-
$§ingai — pasirenge nebuvo. Teigiamy naujieny komentarai nusileido ir
neigiamy, ir neutraliy zinu¢iy skai¢iui ir sudaré vos 16 proc. 15min.lt
rubrikoje teigiamy ziniy pasidalijimai sudaré 44 proc., o komentary da-
lis buvo panasi su Delfi - 17 proc.

Siy atvejy analizé liudija tendencija, jog nepaisant naujieny rengéjy
sialomy neutraliy ar teigiamy naujieny, atsako dazniau ir gausesniais
kiekiais susilaukia neigiami pranesimai. Delfilt ,Lietuvoje i§ S labiau-
siai komentuoty straipsniy 4 buvo neigiami ir vienas teigiamas, i§ S dau-
giausiai besidalinty 2 teigiamos ir 3 neigiamos publikacijos.

Uzsienio naujienose — tiek naujieny laikrastyje Delfi.lt, tiek 15min.lt
didziaja dalj pranesimy sudaro neigiamo pobudzio naujienos. Be abejo-
nés tam jtakos turéjo jvykes teroro i$puolis Sankt Peterburge, cheminé
ataka Sirijoje, nuosliauzos Kolumbijoje, protestai Venesueloje, Serbi-
joje, Rusijoje, Paragvajuje. Dél to nenuostabu, kad skiltyje ,Uzsienyje”
daugiau nei pusé — 53 proc. naujieny yra neigiamos, 38 proc. sudaro
neutralios ir tik 9 proc. yra teigiamy. Populiariausiy penketukus, re-
miantis komentary ir pasidalijimy skaiciais, sudaro i$skirtinai neigia-
mos antrastés. 15min.lt antra$¢iy pasiskirstymas pagal pobadj skiriasi
nedaug. ,UZsienis” naujienas sudaro S1 proc. neigiamuy, 45 proc. neu-
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traliy ir tik 4 proc. teigiamy pavadinimy. Antras¢iy penketukas nedaug
skiriasi nuo Delfi, neskaitant topuose esancia vieng neutralia antraste,
daugiau juos sudaro neigiamy naujieny antrastés.

Neigiamomis ziniomis skaitytojai buvo linke ir dazniau dalintis, ir
jas komentuoti. Delfilt ,Uzsienyje” i$ visy pasidalijimy skaic¢iaus, nei-
giamy pavadinimy sklaida sudaré net 81 proc., tokia pacia dalj visy
komentary uzémé po neigiamais pranesimais palikti komentarai. Neu-
traliomis ziniomis besidalinanciy buvo gerokai maziau — 16 proc. visy
pasidalijimy. Komentary dalis, kaip ir neigiamy antras¢iy atveju sutapo
su besidalijanciujy. Teigiamy antrasc¢iy pasidalijimai ir komentarai su-
daré vos 3 proc. savo kategorijos.

1Smin ]t ,Uzsienio® skaitytojai taip pat dazniausiai dalijosi neigia-
momis antrastémis — 71 proc. visy pasidalijimy, tiesa, komentavo to-
kius pranesimus kiek maziau, griztamasis rysys po neigiamomis naujie-
nomis sudaré 64 proc. visy komentary. Neutralios antrastés ,Uzsienis®
rubrikoje buvo kiek populiaresnés nei Delfi ,Uzsienyje®, ¢ia joms teko
23 proc. visy pasidalijimy, kai teigiamoms 6 proc. Tiesa, teigiamos buvo
gerokai daugiau komentuotos (34 proc. visy komentary dalies) nei
neutralios (2 proc.).

Sie uzsienio rubriky naujieny kiekio pasidalijimo pagal pobudj bei
griztamojo ry$io duomenys kelia klausima: kodél didele dalj butent
uzsienio prane$imy sudaro neigiamy jvykiy nusvietimas. Taip pat,
pastebint, kad apskritai neigiamas turinys, remiantis pasidalijimais ir
komentary skaiciais, yra populiarus galima prisiminti tokias priezastis —
zmonés linke geriau susipazinti su informacija, kuri gali turéti jtakos,
ypac neigiamos, jy gyvenimui, be to neigiamiems pokyc¢iams zmonés
nori buti pasiruo$e. Kalbant apie reakcijas j negatyvias publikacijas, jas
puikiai paaiskina minéta asimetrija, kai ekstremalios situacijos palieka
didesnj jspudj, kuris tuomet daro didesne jtaka musy veiksmams rea-
guojant, $iuo atveju, dalinantis ir komentuojant.

Galiausiai, palyginus Lietuvos ir uzsienio skil¢iy duomenis Delfi.lt ir
1Smin.It naujieny leidiniuose, galime matyti, jog tarpusavyje skirtingy
portaly sutampancios skiltys naujieny pobudzio pasiskirstymu yra la-
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bai panasios, Lietuvos rubriky atveju dominuoja neutralios antrasteés, o
uzsienio — neigiamos. Taciau, jdomu yra tai kaip taip pat panasiai neigia-
mos antrastés visais atvejais sulaukia triuskinanciai gausaus grjztamojo
ry$io nepaisant, kiek tirtu laikotarpiu jy buvo paskelbta. Tai leidzia da-
ryti prielaida, jog nesvarbu koks antras¢iy pasiskirstymas bus ir kokia
dalj tame pasiskirstyme uzims blogos naujienos, skaitytojas veikiausiai
pasirinks neigiamo turinio pranesimg, j jj sureaguos — komentuodamas
ar dalindamasis, taigi taip sukurdamas terpe negatyvumui plisti, bati
jtrauktam j politinj, socialinj diskursa. Kitaip tariant, negatyvi Zinuté
plisdama dauginsis, i$ jos gims nauji pranesimai, ir taip neigiamo turi-
nio daugeés, bus sukurtas uzdaras ratas: sukuriamas jvaizdis, kad be ne-
gatyviy naujieny ziniasklaidoje daugiau nieko néra, taciau atsirandant
kitokio turinio negatyvus vis tiek isliks populiariausias ir viskas kartosis.

Antrasciy nuotaikos poveikis skaitytojy reakcijai

Dviprasmiskos-kontraversiskos nuotaikos antrastés dominuoja tiek
Delfilt, tiek 15min.It Lietuvos aktualijas atspindin¢iose antrastése. Del-
fi tokios antrastés sudaro S1 proc., kai 15min.lt $is skai¢ius kiek mazes-
nis ir siekia 49 proc. Likusios naujienos, kuriy antra$¢iy nuotaika ais-
ki ir tiesi pasidalina likusig dalj, 22 proc. pavadinimy tenka neutralios
nuotaikos straipsniams, 16 proc. - teigiamas, ir stebinantys 11 proc. —
maziausia ,Lietuvoje” straipsniy dalis — neigiamos nuotaikos antras-
téms. Tiesa, tokios nuotaikos Zinutés dominuoja labiausiai komentuo-
ty antradciy virSunéje, dvi jy taip pat randamos tarp penkiy labiausiai
besidalijamy publikacijy. Likusig 1Smin.lt ,Lietuva® antras¢iy dalj taip
pat dar i$sidalina minéty ne taip daznai pasitaikanc¢iy nuotaiky antras-
tés: Teigiamos ten sudaro 22 proc., o neutralios ir neigiamos nuotaikos
antrastés uzima po 15 proc. viso kiekio. Tiesa, labiausiai komentuoty
1Smin.lt ,Lietuva® straipsniy penketuka bene i$skirtinai sudaro kon-
traversi$kos nuotaikos antrastés, kai labiausiai besidalinty publikacijy
penketuke jvairové didesné. Ten randame tiek kontraversiskos, tiek dra-
matiskos ir dziugios nuotaikos antras¢iy.
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Kalbant apie skirtingy nuotaiky antras¢iy populiaruma — ten taip
pat galima rasti skirtingose kategorijose dominuojanciy skirtingos nuo-
taikos antras¢iy. Neigiamos nuotaikos zinutémis tiek Delfi, tiek 1Smin.
It Lietuvos naujieny skaitytojai dalintis nelinke. Dramatiskos nuotaikos
antrastés, sulaukusios pasidalijimy sudaro 24 proc. viso pasidalijimy
skaic¢iaus Delfilt, kai 1Smin.It rubrikoje $is skaic¢ius siekia vos 8 proc.
Neigiamos nuotaikos zinutés tarp daugiausiai komentuoty ,Lietuvoje”
uzima panasia dalj, kaip ir tarp visy pasidalijimy - 25 proc. , kai, tuo tar-
pu, ,Lietuva“ rubrikoje 15Smin.It portale dramatiskos nuotaikos straips-
niai i$$aukeé didziausia diskusija ir sudaré 79 proc. visy komentary.

Kontraversija buvo populiari atsizvelgus ir i pasidalijimy bei ko-
mentary skai¢iy, Delfi daugiaprasmisky zinuciy pasidalijimai uzémeé
33 proc. visy ju, o 15Smin.lt atveju net 61 proc. Jei Delfi.lt atveju zmo-
nés buvo linke dazniau dalintis neigiamomis naujienomis, o 15min.lt
skaitytojai skleidé kontraversijas, komentuodami Delfi skaitantys dau-
giau rasé po kontraversiskais pranesimais — 56 proc. visy komentary - o
1Smin ]t auditorija labiau susidoméjusi buvo drama, po neigiamomis
yLietuva® skilties naujienomis palikti komentarai sudaré net 79 proc.
visy ju. Tiek Delfi, tiek 15min.It skaitytojai buvo linke dalintis dziugios
nuotaikos pranesimais, atitinkamai 38 proc. ir 26 proc. nuo visy pasi-
dalijimy, komentuoti teigiamy pranesimy nei ,Lietuvoje” nei ,Lietu-
va“ skaitytojai nebuvo linke, 9 proc. Delfilt prie§ 4 proc. visy 15min.
It komentary. Neutralios nuotaikos straipsniai sulauké maziausiai susi-
doméjimo. Jais nebuvo gausiai dalijimasi nei ,Lietuvoje” nei ,Lietuva®
Kaip Delfilt, taip ir 1Smin.It tokios nuotaikos besidalintos publikacijos
sudaré vos S proc. Neutralios nuotaikos pranesimy komentarai Delfi
sudaré 10 proc., o 15min.lt vos 2 proc. visy ,Lietuva® skiltyje parasyty
komentary.

Kaip ir Lietuvos skil¢iy atveju tiek Delfi tiek 15min.It naujieny por-
taluose, Uzsienio skil¢iy antras¢iy nuotaikos taip pat pasizymi daugia-
prasmiskumu. Delfi , Uzsienyje“ kontraversiskos nuotaikos antrastés su-
daro 58 proc. visy antras¢iy. Neigiamos nuotaikos pavadinimai uzima
26 proc. visy prane$imy dalies, kai neutraliems ir dziugiems lieka tik
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atitinkamai 11 proc. ir S proc. vietos. Populiariausiy antrasciy penke-
tukuose, remiantis pasidalijimy, komentary skaiciais, dominuoja dra-
matis$kos ir kontraversiskos antra$tés. 15min.lt ,UZsienis“ skelbé dau-
giau negatyvios nuotaikos antra$¢iy — 45 proc., 9 proc. maziau vietos
uzima kontraversiski pavadinimai, palikdamos neutraliai informacijai
14 proc., o dziugiai vos S proc. visy tirtuoju laiku skelbty antras¢iy.
Kaip ir Delfilt atveju, populiariausiy vir§inése - neigiamos bei dvi-
prasmiskos zinutés.

Idomu tai, kad Delfi.lt ,Uzsienyje“ skaitytojai noriausiai dalijosi nei-
giamomis naujienomis, 56 proc. visy pasidalijimy buvo dramatiskos
nuotaikos (palyginus ,Lietuvoje“ sudaré 24 proc.). Tam veikiausiai
jtakos turéjo teroro i$puolis Sankt Peterburge ta savaite. Komentuoti
tokios nuotaikos straipsniai taip pat buvo pakankamai daznai — komen-
tarai sudaré 42 proc. visos jy sumos ,Uzsienyje“. 15Smin.lt nelaimémis
uzsienyje skaitytojai dalijosi dar dazniau, jy skai¢ius sudaré net 72 proc.
visy pasidalijimy. Komentarai po negatyvios nuotaikos pranesimais su-
daré maziau, ta¢iau vis tiek didele dalj viso ra$ytinio grjZztamojo rysio —
33 proc.

Dviprasmiskos antrastés Uzsienio naujienose sulauké ne mazesnio
susidoméjimo nei tokio tipo antrastémis Lietuvos skiltyse. Delfi.lt ,Uz-
sienyje“ kontraversiski pavadinimai sudaré 40 proc. visy besidalinty, o
komentarai po jais net 54 proc. 15Smin.lt ,UZsienis“ i§ visy paskleisty
publikacijy ketvirtadalis buvo kontraversiskos nuotaikos, o komentarai
po tokiomis zinutémis sudareé 43 proc..

Neutralios ir dziugios nuotaikos antras¢iy tiek ,Uzsienyje” tiek ,Uz-
sienis” skiltyse beveik nebuvo (vos 8 teigiamos ir 17 neutralios nuotai-
kos straipsniai DelfiIt bei atitinkamai 10 ir 27 prane$imai 15min.lt), ta-
diau ir tie esantys nesulaukeé didelio démesio. Delfi dziugus pasidalijimai
sudaré 3 proc., kai neutralas vos 1 proc., komentuoti buvo panasiai - po
2 proc. visy komentary; 15min.lt pasidalijimai tokiy nuotaiky straips-
niais sudaré vos po 1 proc. , 0 komentarai po 2 proc. viso jy kiekio.

Nenuostabu, kad naujieny turinj dominuoja kontroversijos, pri-
simenant teorinéje dalyje aptartus veiksnius, kurie veikia antra$¢iy
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formulavimo principus. Kontraversi$kos antrastés pasizymi keliamais
klausimais, reiskiniais, kurie negali bati vertinami vienapusiskai. Viena
populiariausiy antras¢iy, pagal dalijimusi ir komentary skaic¢ius gali bati
suvokiama kaip kontraversiska. ,Mokslininkas griauna sovietinius mitus:
tikroji tiesa, kaip buvo ,prie ruso™ skaitytojas sau gali kelti klausimus,
kokie mitai griaunami ir jei tai mitai, kokia yra tiesa. Nei mitai nei tiesos
faktai antrastéje neminimi. Taip pat néra ai$ku, kam tiesa bus palanki,
ar parodys, kad gyvenimas ,prie ruso” buvo blogesnis nei manoma, ar
atvirksciai, todél zinuté vieniems gali pasirodyti esanti teigiama, o ki-
tiems neigiama, priklausomai nuo jy poziario. Grjztant prie veiksniu,
lemianc¢iy tokios nuotaikos antra$¢iy paplitima, verta prisiminti, kad
naujiena yra taip pat ir prekeé, o ne tik informacijos $altinis, o interneti-
niuose naujieny laikras¢iuose ji parduodama skaitytojui paspaudus ant
antrastés, pamacius reklama, uz kuria naujieny leidinys, skirdamas vie-
tos savo tinklapyje, gauna pinigus i$ besireklamuojanc¢iyjy. Taigi skaity-
tojai paspausti ant antrastés ir suzinoti daugiau bei ,nupirkti“ naujiena
viliojami su diskusijas kelian¢iomis antrastémis.

ISvados

Lietuvos interneto dienra$¢iams antrastés yra svarbus jrankis, kuriuo
siekiama sudominti skaitytoja, kad jis pasirinkty pranesimus skaityti
(ziaréti). Kai naujieny kanaluose konkurencija tik didéja, o vartotojai
atsigreze  pramoginj turinj, antrastémis pasaulis dramatizuojamas. An-
trastés formuoja jspudj apie tai, kas vyksta redaktoriy poziariu. Butent
antrasté leidzia pranesima i$skirti, nepamesti gausiame naujieny sraute.
Siekiant isiskirti, antrasté turi buti konstruojama, atspindéti kriterijus,
kurie leisty skaitytojui suprasti, ar prane$imas jam aktualus, kadangi ba-
tent pagal ja yra renkamasi, ar perskaityti visa publikacija, ar ne. Akcen-
tai, nuotaika, formuluoté, elementai, turintys intriguoti ir paskatinti su-
sidaryti nuomone — skaityti prane$ima, yra naujieny karéjo interpreta-
cijos produktas, kurj skaitytojas gali, remdamasis savo Ziniomis suprasti
savaip, todél gera antrasté pazjsta savo auditorijg, suteikia jai pakanka-
mai informacijos, taciau palieka vietos zingeidumui. Tyrimas atskleide,
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kad konstravimo principai turi jtaka tam tikry antras¢iy dominavimui;
tai suprasdami, auditorijoms naujieny leidiniai pateikia daugiau vieti-
nés reik§meés ziniy; kontraversiskos ir dramatiskos nuotaikos antrasciy
kiekis parodo, kad antrastés siekia savo skaitytoja intriguoti. Tyrimas
atskleidzia neigiamumo persismelkima: neigiamos antrastés sudaré ne
tik nemaza dalj visy pranesimuy, ypatingai uZsienio naujienose, taciau ir
sulauké didziausio grjztamojo rysio, todél galima daryti isvada, kad juy
paplitima leimia démesys neigiamai informacijai, kuris kyla i$ poreikio
zinoti, kas yra negerai. Tyrimas parodé, kad varzytis su negatyvia infor-
macija gali tik didelio masto teigiamos Zinios.

Iteikta 2016 m. gruodzio 22 d.
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Priedas Nr. 1
ANTRASCIY NEGATYVUMAS IR SKAITYTOJY REAKCIJA
Skiltis ,Lietuvoje* Skiltis ,Uzsienyje“
N T (o) N T 0
NAUJIENU | Delfilt 41 31 82 80 13 58
POBUDIS (27%) | (20%) | (53%) | (53%) | (9%) | (38%)
15min.lt 66 40 103 100 8 87
(32%) | (19%) | (49%) | (51%) | (4%) | (45%)
PASIDALIJI- | Delfilt 14803 | 12509 | 6155 | 3728 151 731
MAI (44%) | (37%) | (19%) | (81%) | (3%) | (16%)

15min.lt 10653 | 8479 | 230 2785 218 890
(55%) | (44%) | (1%) | (71%) | (6%) | (23%)

KOMENTA- | Delfilt 11699 | 4066 | 9175 | 7056 | 248 | 1434
RAI (47%) | (16%) | (37%) | (81%) | (3%) | (16%)
15min.lt 332 119 | 230 124 66 s

(49%) | (17%) | (34%) | (64%) | (34%) | (2%)

N - neigiama, T - teigiama, O — neutrali

Priedas Nr. 2
ANTRAgéll} NUOTAIKA IR SKAITYTOJY REAKCLJA
Skiltis , Lietuvoje“ Skiltis ,,Uzsienyje“
D K T (0] D K T (0]
NAUJIENU |Delfilt | 17 78 | 25 | 34 | 39 | 87 | 8 | 17
POBUDIS (11%) | (51%) |(16%)[(22%)|(26%)|(58%)| (5%) |(11%)

1Sminlt | 32 102 43 | 32 | 87 | 71 | 10 | 27
(15%) | (49%) |(21%) [(15%)|(45%)|(36%)| (5%) | (14%)
PASIDALIJT- |Delfilt | 8430 | 11370 |13074| 1883 | 2566 | 1827 | 139 | 73
MAI (24%) | (33%) |(38%) | (5%) |(56%)|(40%)| (3%) | (1%)
1Sminlt | 2288 | 18604 | 8005 | 1468 | 2878 | 973 | 30 | S7
(8%) | (61%) |(26%)| (5%) |(73%)|(25%)| (1%) | (1%)
KOMEN- Delfilt | 6340 | 13823 | 2319 | 2458 | 3662 | 4743 | 180 | 181
TARAI (25%) | (56%) | (9%) [(10%)|(42%)|(54%)| (2%) | (2%)
1Sminlt | 2288 | 441 | 110 | 43 | 109 | 89 3 4
(79%) | (15%) | (4%) | (2%) |(53%)|(43%)| (2%) | (2%)

D - dramati$ka, neigiama, K — kontraversiska, dviprasmiska, T —teigiama,

dziugi, O - neutrali
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IMPACT OF HEADLINE’S NEGATIVITY AND MOOD ON THE

REACTION OF READERS
Raminta Svégzdaité
Summary

The article discusses the importance of headlines in contemporary
Lithuanian internet news media, impact of the headlines on formation
of the attitudes of the readers. As the result of high competitiveness, the
attractiveness of the headlines plays even more important role in the internet
media than in traditional newspapers and magazines. The new media provides
the innovative methods for readership research: measuring comments,
“reads” and “sharings” of online articles enables to measure popularity of the
publications and to some extend the “effectiveness” of the headlines.

The current article presents the results of pilot research of two most
popular Lithuanian news portals (delfilt ir 1SminIt). The author compares
local and international news headlines in the portals. Evaluating the headlines
negativity (negative, positive, neutral) and mood (dramatic, controversial,
positive, neutral) enables to demonstrate the impact of news headlines on the
activity of the readers. Negative and controversial news headlines encourages
readers’ activity (comments and “sharings”). This tendency is more evident
in the international news presentation than in local. In the context of fierce
media competition efforts to generate greater readers’ activity could become
the source of negativity and reporting controversy.

Keywords: headline, negativity, mood, internet media.
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