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lvadas

Egzistuojancioje darby pasidalijimo tarp informacinés visuomenés
nariy sistemoje apie pasaulio jvykius visuomene profesionaliai turi in-
formuoti ziniasklaidos atstovai — subjektai, kuriems jstatymy nustatyta
tvarka bei pagal rekomenduojamas etikos normas yra patikéta atsakomy-
bé kurti nesaliskas (objektyvias) zinias.

Zurnalistikos enciklopedijoje (1997) ne$aliskumas apibréziamas, kaip
vienas i$§ zZurnalistinés veiklos principy, kurio esme sudaro siekimas is-
reiksti tiesg, parodyti tikrove be iSankstinio nusistatymo, nepriklauso-
mai nuo rasanciojo simpatijy. Ten pat paliekama islyga, kad pazindamas
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ir atspindédamas tikrove, Zurnalistas negali visi$kai iSvengti subjektyvu-
mo, taciau turi stengtis islikti neutraliu, nepalaikyti kurios nors pusés.

Westerstahl (1983) zurnalisto neutralumg, nepalaikant né vienos i$
pusiy, vadina nesaliSkumu ir j apibrézima jtraukia balanso bei nepartis-
kumo komponentus. Balansas - tai atitinkamas kiekis medziagos, skirtas
kiekvienai raginio ar reportazo $aliai parodyti. Zurnalistikos tyrinétojai
Fico ir Cote (1999) konkretizavo balanso sgvoka, kaip kiekybinj laikras-
¢io medziagos matg, nurodydami, kad kiekvienas poziaris turi bati at-
skleidziamas vienodame medziagos kiekyje, naudojant tokio pat dydzio
antrastes, analogiska vietg laikrastyje bei puslapyje.

Kiti ziniasklaidos tyrinétojai $aliSkuma apibudino kaip nenutruks-
tama vieningg ir valingg vyksmg. Williams (1975) teigimu, $aliskas
ziniasklaidos turinys yra samoningai kreipiamas tam tikra linkme.
Saliskumas — ne atsitiktinis veiksmas ar atsitiktinumy seka. Saliskumas
turi priezastj, néra betikslis. Vienas pranesimas gali buti parasytas ne-
teisingai, neislaikant pusiausvyros tarp $altiniy arba netiksliai, o sali$-
kumas yra nuoseklus ir pastovus laiko atzvilgiu procesas. Tai sistemiska
tendencija palankai nusviesti vieng puse kitos atzvilgiu (McQuail, 1992).
Sistemiskumas reiskia pastovig parama tai paciai pozicijai, pastovu-
mas — pasikartojimg tam tikrg laikotarpj (savaite, ménesj, metus ir pan.).
Taciau Saliskumas gali ir keistis, nes jis yra tikslinis. Jeigu ziniasklaidos
priemoneés siekiami tikslai pasikeicia, tai pasikeicia ir $aliSkumo kryptis
(D’Alessio , Allen, 2007).

Dar vienas svarbus Ziniasklaidos $aliSkumo aspektas - susijes su in-
formacijos atranka, priklausancia nuo pasirinkty kriterijy. Kiekvieng
dieng atsitinka daugybé jvykiy, nepatenkanciy j ziniasklaidos akiratj.
Apie daugumg jy pranesti néra fiziniy galimybiy, nei tam galima skir-
ti pakankamai ploto ar eterio laiko. Pagal Paul ir Elder (2003) 99,99999
proc. fakty i$ viso lieka nepaminéti ziniasklaidoje, todél $iy autoriy ver-
tinimu ne$aliSkumas naujieny sudarymo procese téra iliuzija. Galima
pateikti tik ,svarbiausius® faktus, taciau, kas yra svarbiausia, paliekama
spresti subjektams, filtruojantiems informacijos srauta.

Ziniasklaidos komercinis siekis sutelkti kuo didesne auditorijg vercia
$aligskai atspindéti vyraujancias visuomenés vertybes. Radikalesni ideo-
loginiai pozitiriai paprastai ignoruojami. Kuypers (2002) istyré, kad 116
JAV pagrindiniy laikrasciy atspindi siaurg liberaliy nuostaty interva-
la, kiti poziariai arba ignoruojami, arba kritikuojami, arba jvardijami,
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kaip mazos visuomenés dalies pozitriai, neverti didesnio ziniasklaidos
démesio.

Ideologiniy nuostaty ir politiniy priklausomybiy samplaika sudaro
salygas partiniam $aliSkumui Ziniasklaidoje. Nors profesionaliai zZurna-
listikai yra batina nepartiSkumo nuostata (Vai$nys, 1992), ziniasklaidos
priemoniy savininky ir zurnalisty politiniy nuostaty skvarba Ziniose
daznai formuoja partinio $aliskumo realybe, o kai kurie Lietuvos Zurna-
listai tampa politiniy partijy réméjais, iSrenkami ar paskiriami eiti parei-
gas, susijusias su politiniu pasitikéjimu, taip pat ir politiniu $aliSkumu.

JAV ziniasklaidos tyrinéjai Bozell ir Baker (1990) yra nustate, kad
dauguma naujieny reporteriy ir redaktoriy yra liberaliy ideologiniy
nuostaty (artimi Demokraty partijai). Tai atsispindi jy ruosiamuose
pranesimuose. Net 89 proc. Vadingtone dirbanciy naujieny Zurnalis-
ty 1992 m. Prezidento rinkimuose balsavo uz demokraty kandidatg B.
Clinton’a (Dautrich, Hartley, 1999). Ta¢iau dauguma JAV ziniasklaidos
leidéjy ir savininky yra konservatyvas (Liebling, 1961/1975), t. y. artimi
Respublikony partijai. 2000 m. Prezidento rinkimy kampanijos metu 73
proc. leidéjy reiské palankuma respublikonui G. W. Bush’ui, besivarziu-
siam su demokratu A. Gore’u (Mitchell, 2000).

Partijy kandidaty prezidentiniy rinkimy kampanijy nusvietimas zi-
niasklaidoje suteikia unikalig galimybe tyrinéti Ziniasklaidos partinj
$aliSkuma (per tai - ir ideologinj $aliSkuma), pripazjstant, kad nesalis-
kas kampanijos nusvietimas yra subalansuotas nusvietimas. Kiekybinis
balansas tarp kandidaty aprasymy laikras¢iuose jvertinamas nustatant
publikacijy skai¢iy kampanijos metu bei matuojant jy apimtj - skai-
¢iuojami Zodziai, sakiniai, paragrafai, laikrascio skil¢iy ilgis, nuotrauky
plotas. Kokybinei balanso charakteristikai nustatyti ir issiaiskinti, kaip
straipsnio turinys nuteikia kandidato atzvilgiu, naudojamos turinio ana-
lizés procediiros (D’Alessio, Allen, 2000). Sie autoriai — D’Alessio, Allen
(2000) tyré bendrg $aliskuma trijose naujieny ziniasklaidos priemonése
(laikrasciuose, televizijy programose ir zurnaluose). 69 tyrimy meta-ana-
lizé parodé, kad JAV prezidentinése kampanijose nuo 1948 iki 1996 m. i§
esmés nebuvo nuoseklaus ziniasklaidos saliskumo akivaizdumo. Taciau
kita $iy autoriy - D’Alessio, Allen (2007) meta-analizé, nustatinéjusi nuo-
savybés jtaka prezidentiniy kampanijy nusvietimui laikrasc¢iuose, paro-
dé reik$minga ry$j tarp redakcinés rémimo politikos (kuri nustatoma
tiriant redakcinés medziagos — redakcijos skilties, vedamyjy rasiniy, at-
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spindinciy savininky ir leidéjy pozitrj, turinj) ir kampanijos nusvietimo
laikrasc¢iuose $aliskumo. Demokratams rodoma savininky ir leidéjy pa-
rama susijusi su demokratams palankiu jvykiy nusvietimu laikrasc¢iuo-
se, o respublikonams rodoma savininky ir leidéjy parama, susijusi su jy
partijos atstovams palankiu jvykiy nusvietimu laikrasciuose.

Prezidento rinkimy kampanijy metu politinei kandidaty rekla-
mai i$leidziamy lé$y dalis atsiduria Ziniasklaidos bendroviy saskaitose.
Piniginis veiksnys gali daryti jtaka naujieny apie kandidatus pateikimo
$aliSkumui. Todél tirdami $aliSkumo pasireiskimag Lietuvos nacionali-
niuose dienras¢iuose nusvieciant 2004 m. Respublikos Prezidento rinki-
my kampanija, ieSkosime sgsajy ir tarp siy faktoriy.

Tyrimo tikslai

1. Objektyviais dydziais, spausdintos informacijos kiekio subalansuo-
tumo aspektu, jvertinti $aliSkumo pasireiskimg nacionaliniuose dienras-
¢iuose 2004 m. Respublikos Prezidento rinkimy kampanijos metu, t. y.
kiek palankios ir neutralios bei nepalankios informacijos apie kandidatus
j Respublikos Prezidento posta buvo spausdinta nacionaliniuose dienras-
¢iuvose rinkimy kampanijos metu 2004 m.

2. Nustatyti nacionaliniy dienrasc¢iy spausdintos palankios ir neu-
tralios bei nepalankios informacijos apie kandidatus j Respublikos
Prezidento postg rinkimy kampanijos metu 2004 m. kiekiy rysius su na-
cionaliniuose dienra$c¢iuose i$spausdintais kandidato reklamos ir uzsa-
komujy straipsniy kiekiais.

Tyrimo hipotezés

Sio tyrimo hipotezés formuluojamos Lietuvos nacionaliniams dien-
rasc¢iams, remiantis D’Alessio, Allen (2007) tyrimais ir Lietuvos naciona-
liniy dienra$¢iy turinio stebésenos duomenimis:

1. Egzistuoja rys$ys tarp spausdintos teigiamos ir neutralios informa-
cijos apie kandidatg j Respublikos Prezidento posta rinkimy kampanijos
metu 2004 m. kiekio ir spausdintos kandidato reklamos ir uzsakomyjy
straipsniy rinkimy kampanijos metu kiekio.

2. Egzistuoja rysys tarp spausdintos nepalankios informacijos apie
kandidata j Respublikos Prezidento posta rinkimy kampanijos metu
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2004 m. kiekio ir i$spausdintos kandidato reklamos ir uzsakomuyjy
straipsniy rinkimy kampanijos metu kiekio.

Tyrimo metodika

Respublikos Prezidento rinkimai vyko 2004 m. birzelio 13 ir 27 d.
Rinkimy kampanijos pradzig Vyriausioji rinkimy komisija paskelbé
2004 m. geguzeés 19 d., pabaiga — 2004 m. birzelio 12 d. 1.00 val. pirma-
jame rinkimy ture ir 2004 m. birzelio 26 d. 1.00 val. antrajame rinkimy
ture (Rinkimai Lietuvos Respublikoje 2004 metais, 2005). Todél tyrimo
metu buvo atlikta 2004 m. geguzés 19 d. - birzelio 11 d. ir birzelio 14 d. -
birzelio 25 d. i$é¢jusiy nacionaliniy dienras¢iy (ir jy priedy) numeriy tu-
rinio analizeé.

Nacionaliniu dienrasciu laikome leidinius, atitinkancius Visuomenés
informavimo jstatyme apibrézta nacionalinio laikrascio sgvoka (laikras-
tis, platinamas teritorijoje, kurioje gyvena daugiau negu 60 procenty
Lietuvos gyventojy) bei leidZziamus 5-6 kartus per savaite. Siuos pasirin-
kimo kriterijus 2004 m. atitiko ,,Lietuvos rytas®, ,,Respublika®, ,, Kauno
diena“, Lietuvos Zinios®, ,,Verslo Zinios", ,,Lietuvos aidas®, ,Vakaro Zinios®,
»Ekstra Zinios®.

Analizuojant nacionaliniy dienra$¢iy turinj buvo jvertinta visa rinki-
my kampanijos metu skelbta Zodiné ir vaizdiné informacija apie jregis-
truotus kandidatus j Prezidento postg: Valdg Adamky, Petrg Austreviciy,
Vilija Blinkevic¢iate, Ceslova Juriéng ir Kazimiera Prunskiene.
Informacijos kryptingumas (palanki, neutrali ar nepalanki) kandidato
atzvilgiu buvo nustatomas vertinant kandidata apibiidinanciy teigiamy,
neutraliy ar neigiama teiginiy kiekj straipsnyje, pateikty nuomoniy kan-
didato atzvilgiu pozityvuma ar negatyvumg, kandidato apibidinimo
konteksta, vaizdinés informacijos raiskos aspektus.

Informacijos kiekio vertinimo vienetas - kvadratinis centimetras — pa-
sirinktas dél jo universalumo vertinant ir Zoding, ir vaizdine informacija,
dél periodinés spaudos veikloje esancios praktikos uzsakomuyjy straips-
niy ir kandidaty reklamos plotus skaiciuoti kvadratiniais centimetrais.

Jei dienrascio straipsnis skirtas vienam kandidatui, vertinamas visas
straipsnio plotas ir jame esanti kandidato nuotrauka (-os). Jei straipsnyje
minimi keli ar visi kandidatai, skai¢iuojamas atskirai kiekvienam kandi-
datui skirto teksto ir vaizdinés informacijos plotas. Straipsniuose, kuriy
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temos objektas néra tiesiogiai susijes su rinkimais ir jame kandidatas mi-
nimas epizodiskai dél jo ankstesnés ar esamos veiklos bei jis cituojamas
kaip vienas i§ daugelio straipsnio herojy, kandidato naudai skaiciuoja-
ma tik ta straipsnio dalis, kur minimas pats kandidatas (pastraipa ar jos
dalis).

Visuose dienras¢io numeriuose nustatytas kandidatg apibaidinancios
informacijos kiekis sudedamas ir apskai¢iuojama, kiek procenty nuo vi-
sos pateiktos informacijos skirta kiekvienam kandidatui kiekviename
dienrastyje (atskirai vertinami palankios ir neutralios, nepalankios, visos
informacijos, reklamos ir uzsakomujy straipsniy kiekiai I ir II rinkimy
turo kampanijos metu).

Tikrinant tyrimo hipotezes, buvo skai¢iuojami Pearson koreliacijos
koeficientai tarp dienrasciuose pateiktos palankios ir neutralios bei tarp
nepalankios informacijos apie kandidatg i Respublikos Prezidento posta
rinkimy kampanijos metu 2004 m. kiekio ir i§spausdintos kandidato re-
klamos ir uzsakomuyjy straipsniy kampanijos metu kiekio (naudota SPSS
kompiuteriné programa).

Rezultatai ir jy aptarimas

Tyrimo rezultatai pateikti 1-18 lentelése. 1, 3, 5, 7, 9, 11, 13, 15 lentelése
pateikti i§spausdintos informacijos kiekiai apie kandidatus j Prezidentus
(kv. cm ir proc. nuo viso atitinkamo pobudzio informacijos kiekio) naci-
onaliniuose dienrasc¢iuose I rinkimy turo kampanijos metu, 2, 4, 6, 8, 10,
12, 14, 16 lentelése — II rinkimy turo kampanijos metu. 17-18 lentelése pa-
teikti koreliacijos koeficientai, skaiciuoti tarp palankios ir neutralios bei
nepalankios informacijos kiekiy apie penkis kandidatus ir $iy kandidaty
reklamos ir uzsakomuyjy straipsniy kiekiy nacionaliniuose dienrasc¢iuose
I rinkimy turo kampanijos metu. Desiniame 17, 18 lenteliy stulpelyje yra
statistinio reikSmingumo lygmens duomenys.

Idealaus balanso atveju per rinkimy kampanijg dienrastyje turéty
bati pateiktas vienodas kiekis palankios, neutralios ir nepalankios in-
formacijos apie kiekvieng kandidatg. 2004 m. I Prezidento rinkimy turo
kampanijos atveju tai biity 20 proc. nuo visos atitinkamo pobudzio infor-
macijos, II turo kampanijos atveju - 50 proc. Dél informacijos atrankos,
kuriai gali turéti jtakos skirtingas kandidaty kampanijy aktyvumas ar
labai svarbus netikeéti jvykiai, galimi tam tikri nukrypimai nuo vidurkio.
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Kiekybiné nacionaliniy dienrasciy turinio analizé rodo, kad idealus ba-
lansas su minimaliu nuokrypiu yra ne vien teoriné prielaida, bet ir dien-
rascio redakcijos darbo realybé (6 lentelé, ,Kauno dienos“ atvejis).

Dienrastyje ,Lietuvos rytas® I rinkimy turo kampanijos metu (1
lentelé) daugiausia palankios ir neutralios informacijos (42,7 proc.)
bei maziausia nepalankios (6,9 proc.) buvo pateikta apie kandidatg P.
Austreviciy, kurio reklama ir uzsakomieji straipsniai sudaré 36,1 proc.
nuo viso i$spausdinto jy kiekio. Kandidatei K. Prunskienei, neskyrusiai
reklamai ,,Lietuvos ryte“1ésy, teko maziausia (3,3 proc.) palankios ir neu-
tralios bei daugiausia (41,8 proc.) nepalankios informacijos ploto $iame
dienrastyje. Skaiciuojant Pearson koreliacijos koeficientg tarp nepalan-
kios informacijos apie kandidatus j Prezidentus ir kandidaty reklamos,
uzsakomuyjy straipsniy kiekio ,Lietuvos ryte“ (18 lentelé) nustatytas sti-
prus neigiamas, statistiskai reik§mingas rysys -0,897 (p = 0,039), t. y. kuo
daugiau kandidatas pateikia reklamos, tuo maziau apie jj i$spausdinama
neigiamos informacijos arba, kuo maziau kandidatas pateikia reklamos,
tuo daugiau apie jj i$spausdinama nepalankios informacijos. Koreliacija
tarp palankios ir neutralios informacijos apie kandidatus ir kandidaty
reklamos, uzsakomuyjy straipsniy kiekio siame dienrastyje néra statistis-
kai reik§minga (p = 0,146, t. y. daugiau kaip ribinis statistinio reik§min-
gumo lygmuo 0,05; 17 lentelé).

»Lietuvos ryte” II rinkimy turo kampanijos metu spausdinty straips-
niy analizé (2 lentelé) papildo informacijos pateikimo apie kandidatus
disbalanso tendencija: V. Adamkaus atzvilgiu i§ viso nepateikta nepa-
lankios informacijos, K. Prunskienés - 6 599 kv. cm, palankios ir neu-
tralios informacijos apie V. Adamky pateikta 3 kartus daugiau nei apie
K.Prunskiene, kurios reklamos dienrastyje II rinkimy turo kampanijos
metu nebuvo, o V. Adamkaus reklama $iuo laikotarpiu i§ viso sudaré
6271 kv. cm.
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1 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
ryte” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Info_rrr}acijos V. Adamkus P. Alvl.étrevi- V. Bvl.iflk-evi- ¢. Juréénas K. Ifru{ls-
pobudis Cius ciaté kiené
E:Lii‘;ll . 2851 (21,0) | 5780 (42,7) | 2045 (15,1) | 2425 (17,9) | 441 (3,3)
Nepalanki 443 (14,4) | 211(6,9) | 759 (24,6) | 379 (12,3) | 1289 (41,8)
I§ viso 3294 (19,8) | 5991 (36,0) | 2 804 (16,9) | 2 804 (16,9) | 1730 (10,4)
Reklama ir

uzsakomieji 5590 (17,9) |11 252 (36,1) | 2573 (8,2) | 11779 (37,8) -
straipsniai

2 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
ryte” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 - 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 5412 (75,5) 1755 (24,5)
Nepalanki - 6599 (100)
1§ viso 5412 (39,3) 8 354 (60,7)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai 6271 (100) -

Dienrastyje ,Respublika“ I Prezidento rinkimy turo metu pateik-
toje informacijoje apie kandidatus didZiausi nukrypimai nuo vidurkio
yra nepalankios informacijos sektoriuje (3 lentel¢). V.Adamkaus, kurio
reklamos $iame dienrastyje I turo kampanijos metu nebuvo, atzvilgiu
pateikta nepalanki informacija sudaro 51,2 proc. nuo visos nepalankios
informacijos kiekio, C. Jurséno - 4,9 proc., K. Prunskienés - 2,1 proc.
Tendencija, kuo daugiau kandidato reklamos ,,Respublikoje®, tuo Siame
dienrastyje maziau apie jj neigiamos informacijos, patvirtina Pearson
koreliacijos koeficiento skai¢iavimas (18 lentel¢). Tarp nepalankios infor-
macijos apie kandidatus j Prezidentus ir kandidaty reklamos, uzsakomy-
ju straipsniy kiekio nustatytas stiprus neigiamas, statistiskai reik§mingas
rysys -0,879 (p = 0,05). Koreliacija tarp palankios ir neutralios informa-
cijos apie kandidatus ir kandidaty reklamos, uzsakomuyjy straipsniy kie-
kio ,Respublikos® dienrastyje néra statistiskai reik§minga (p = 0,547; 17
lenteleé).

IT rinkimy turo kampanijos metu dienrastyje ,,Respublika“ pateiktos
palankios ir neutralios kandidaty atzvilgiu informacijos kiekis (4 lentelé)
nuo subalansuotumo reik§meés — 50 proc. — nukrypes 4 proc.: V. Adamkui
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skirta 46 proc. (3 400 kv. cm), K. Prunskienei — 54 proc. (4 000 kv. cm)
informacijos. Nepalankios informacijos apie kandidatus atitinkamai —
75,4 (365 kv. cm) ir 24,6 (119 kv. cm) proc., o visos — 47,7 (3 765 kv. cm) ir
52,3 proc. (4 119 kv. cm). Kiekybiniu atzvilgiu beveik pasiektas informa-
cinis balansas, tac¢iau kokybiniu atzvilgiu taip teigti negalime (dél nepa-
lankios informacijos disbalanso). Galima buty konstatuoti tik tendencija
subalansuotumo link bei daryti prielaida, kad tam galéjo turéti jtakos
poky¢iai reklamos ir uzsakomuyjy straipsniy sektoriuje. II rinkimy turo
kampanijos metu pateikta abiejy kandidaty reklama ,,Respublikos® dien-
rasc¢iui: V. Adamkaus - 4 547, K. Prunskienés — 6 620 kv. cm (skirtingai
nei I turo kampanijos metu, kai V.Adamkaus reklamos dienrastyje ne-
buvo, o nepalankios informacijos kiekis $io kandidato atzvilgiu sudaré
3 886 kv. cm - 10,6 karto daugiau nei I turo kampanijos metu).

3 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus
~Respublikoje” (I rinkimy turo kampanija , 2004 05 19 - 06 11)

Informacijos V. Adam- | P. Austrevi- | V. Blinke- | - s K. Pruns-
pobudis kus Cius viciaté C.Jursénas kiené
Palanki ir

Centrali 1469 (22,4) | 1833 (27,9) | 671 (10,2) | 1065 (16,2) | 1531 (23,3)
Nepalanki 3886 (51,2) | 1424(18,8) | 1748 (23,0) | 368 (4,9) 157 (2,1)
I§ viso 5355 (37,9) | 3257 (23,0) | 2419 (17,1) | 1433 (10,1) | 1688 (11,9)
Reklama ir

uzsakomieji - 3011 (31,7) | 1042 (1L,0) | 2595 (27,3) | 2 859 (30,0)
straipsniai

4 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus
+Respublikoje” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 3400 (46,0) 4000 (54,0)
Nepalanki 365 (75,4) 119 (24,6)

I§ viso 3765 (47,7) 4119 (52,3)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai 4547 (40,7) 6 620 (59,3)
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Dienrastyje ,Kauno diena“ I Prezidento rinkimy turo kampani-
jos metu nepalankios informacijos sektoriuje (5 lentelé¢) kandidatei V.
Blinkeviciatei teko 58,1 proc. nuo visos nepalankios informacijos kiekio,
kitiems trims kandidatams: P. Austrevi¢iui, C. Jur$énui ir K. Prunskienei
atitinkamai - 5,9, 5,9 ir 5,4 proc. nepalankios informacijos. Taciau ko-
reliacija tarp nepalankios informacijos apie kandidatus ir kandidaty
reklamos, uzsakomyjy straipsniy kiekio ,Kauno dienos“ dienrasty-
je néra statistiskai reik§minga (p = 0,169; 18 lentelé). Kaip ir dienrasc¢io
»Respublika“ atveju palankios ir neutralios informacijos skelbimo plo-
ty apie kandidatus dydziai ,,Kauno dienoje” palyginti su ,, Lietuvos ryto”
duomenimis gerokai maziau skiriasi nuo vidutinés reik§més. Koreliacija
tarp $io pobudzio informacijos apie kandidatus ir kandidaty reklamos,
uzsakomuyjy straipsniy kiekio ,Kauno dienos® dienrastyje taip pat néra
statisti$kai reikSminga (p = 0,903; 17 lentelé).

IT Prezidento rinkimy turo kampanijos metu pateiktos apie kandi-
datus informacijos ,Kauno dienoje* kokybiné ir kiekybiné analizé pa-
rodé pasiektg balansg tiek palankios ir neutralios, tiek nepalankios, tiek
ir visos informacijos sektoriuose (6 lentelé). Nukrypimas nuo vidutinés
reik§meés téra 1,4-1,8 proc. Tuo tarpu reklamos ir uzsakomyjy straips-
niy sektoriuje kandidato V. Adamkaus reklaminis plotas uzémeé 2,3 karto
daugiau laikrascio vietos nei kandidatés K. Prunskienés.

5 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Kauno
dienoje” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Info_r n?acijos V. Adamkus P. Alvl.étreVi_ V. B,h flk.eVi_ C. Jur$énas K. I"rufls-
pobudis Cius ciate kiené
Palanki ir

Centrali 2173 (26,7) | 1318 (16,2) | 1979 (24,4) | 1711 (21,1) | 945 (11,6)
Nepalanki 535 (24,7) 129 (5,9) | 1259(58,1) | 127(5,9) 116 (5,4)
I§ viso 2708 (26,3) | 1447 (14,0) | 3238 (31,5) | 1838 (17,9) | 1061 (10,3)
Reklama ir

uzsakomieji 2512 (22,1) | 1991 (17,5) | 1397 (12,3) | 3090 (27,2) | 2 380 (20,9)
straipsniai
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6 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Kauno
dienoje” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 - 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 5534 (51,8) 5155 (48,2)
Nepalanki 560 (48,6) 592 (51,4)

I§ viso 6 094 (51,5) 5 747 (48,5)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai 4 545 (69,6) 1988 (30,4)

»Lietuvos ziniose“ I Prezidento rinkimy turo kampanijos metu apie
ta patj kandidata (V. Adamky) pateikta daugiausia palankios ir neutra-
lios (30,8 proc.) ir nepalankios (44,1 proc.) informacijos (7 lentelé). Labai
nedaug nepalankios informacijos (2,8 proc.) ,,Lietuvos zinios“ skyré kan-
didatei K. Prunskienei. Tiek palankios ir neutralios, tiek nepalankios
informacijos apie kandidatus kiekio koreliacijos su reklamos ir uzsako-
muyjy straipsniy kiekiu Siame dienrastyje néra statistiskai reiksmingos
(17,18 lentelés). Nustatyti reikSmingumo lygmenys atitinkamai - 0,921
ir 0,712.

IT Prezidento rinkimy turo kampanijos metu kandidatui V. Adamkui
skirta 70,9 proc. palankios ir neutralios informacijos kiekio, kandidatei
K. Prunskienei - 29,1 proc. (8 lentelé). Nepalankios informacijos daugiau
pateikta K. Prunskienés atzvilgiu -74,9 proc., V. Adamkaus - 25,1 proc.
Daugiau palankios ir neutralios bei maziau nepalankios informacijos
»Lietuvos zinios“ pateiké apie kandidatg, kurio reklaminés medziagos
plotas sudaré 84,3 proc. nuo viso jos kiekio dienrastyje.

7 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
ziniose” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 — 06 11)

Informacijos V.Adam- | P. Austrevi- | V. Blinke- | - s K. Pruns-
pobudis kus Cius vicite C.Jursénas kiené
Palanki ir

outrali 2132(30,8) | 1298 (18,7) | 1483 (21,4) | 868 (12,5) | 1152 (16,6)
Nepalanki 946 (44,1) | 408 (19,0) | 462 (21,5) | 271(12,6) | 60 (2,8)
I§ viso 3078 (33,9) | 1706 (18,8) | 1945 (21,4) | 1139 (12,6) | 1212 (13,3)
Reklama ir

uzsakomieji 2524 (36,6) - 251 (3,6) | 2787 (40,5) | 1328 (19,3)
straipsniai
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8 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
ziniose” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 3236 (70,9) 1327 (29,1)
Nepalanki 88 (25,1) 263 (74,9)

I§ viso 3324 (67,6) 1590 (32,4)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai 4648 (84,3) 868 (15,7)

I Prezidento rinkimy turo kampanijos metu ,,Verslo zinios“ daugiau-
sia palankios ir neutralios informacijos (25,2 proc.) pateiké apie kandida-
ta P. Austreviciy (9 lentelé). Nepalankios informacijos siam kandidatui
i$ viso nebuvo skirta. Tokia pati informacijos kryptingumo pasiskirsty-
mo tendencija $iame dienrastyje stebima ir II rinkimy turo kampanijos
metu (10 lentelé). Apie kandidatg V. Adamky, kuriam teko daugiau pa-
lankios ir neutralios informacijos (59,6 proc.), nepalankios informacijos
nepateikta.

»Verslo zinioms® I rinkimy turo kampanijos metu pateikta tik vienos
kandidatés — K. Prunskienés — reklama. O koreliacija tarp palankios ir
neutralios bei tarp nepalankios informacijos apie kandidatus kiekio ir
reklamos kiekio $iame dienrastyje néra statistiskai reik§minga (17,18 len-
telés). Nustatyti reik§mingumo lygmenys atitinkamai - 0,365 ir 0,681.

9 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Verslo
ziniose” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Informacijos V. Adam- | P. Austrevi- | V. Blinke- | - s K. Pruns-
pobudis kus Cius viciaté C.Jursénas kiené
Palanki ir

seutrali 769 (24,4) | 793 (25,2) | 383(12,2) | 758 (24,1) | 443 (14,1)
Nepalanki 231 (74,3) - 35(11,2) 26 (8,4) 19 (6,1)
I§ viso 1000(28,9) | 793 (22,9) | 418(12,1) | 784 (22,7) | 462 (13,4)
Reklama ir

uzsakomieji - - - - 632 (100)
straipsniai

16



ZURNALISTIKOS TYRIMAI « Mokslo darby zurnalas (Komunikacija ir informacija) « 2008 Nr. 1

10 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Verslo
ziniose” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 2 055 (59,6) 1395 (40,4)
Nepalanki - 248 (100)

I$ viso 2055 (55,6) 1643 (44,4)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai - -

Dienrascio ,Lietuvos aidas“ puslapiuose I Prezidento rinkimy turo
kampanijos metu daugiausia palankios ir neutralios (58,0 proc.) ir
maziausia nepalankios (3,4 proc.) informacijos skirta kandidatui P.
Austreviciui, kurio vienintelio i§ visy kandidaty reklaminé informacija
buvo publikuojama $iame dienrastyje (11 lentel¢). Daugiausia nepalan-
kios informacijos ,Lietuvos aidas“ skyré kandidatui C. Jur§énui (54,1
proc.), maziausia palankios — kandidatei K. Prunskienei (1,2 proc.).

Skaic¢iuojant Pearson koreliacijos koeficientg tarp palankios ir neutra-
lios informacijos apie kandidatus j Prezidentus ir kandidaty reklamos,
uzsakomuyjy straipsniy kiekio ,,Lietuvos aide” (17 lentelé) nustatytas labai
stiprus teigiamas, statistiskai reik§mingas rysys 0,954 (p = 0,012), t. y.
kuo daugiau kandidatas pateikia reklamos, tuo daugiau apie jj iSspaus-
dinama palankios ir neutralios informacijos ($io dienrascio atveju - tik
vieno kandidato reklama ir gerokai didesnis palankios ir neutralios in-
formacijos kiekis skirtas jam palyginti su kitais kandidatais). Koreliacija
tarp nepalankios informacijos apie kandidatus ir kandidaty reklamos,
uzsakomuyjy straipsniy kiekio §io dienrascio atveju néra statistiskai reiks-
minga (p = 0,441; 18 lentelé).

IT Prezidento rinkimy turo kampanijos metu ,Lietuvos aide pasiek-
tas informacijos kiekio balansas nepalankios informacijos apie kandida-
tus sektoriuje: V. Adamkui skirta 50,9 proc., K. Prunskienei - 49,1 proc.
nuo visos nepalankios informacijos apie kandidatus kiekio (12 lentelé).
Taciau palankios, neutralios informacijos 3,3 karto skirtumas tarp kan-
didaty keicia dienrasc¢io informacing lygsvarg nesubalansuotumo link.
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11 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
aide” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Informacijos V. Adam- |P. Austrevi-| V. Blinke- | .. K. Pruns-
pobudis kus Cius viciateé C. Jur§énas kiené
E:ﬁ?ﬁ i 189 (16,4) | 669 (58,0) | 82(71) | 199(173) | 14(1,2)
Nepalanki 762(22,2) | 117(3,4) | 237(69) | 1851 (54,1) | 457 (13,4)
I§ viso 951 (20,7) | 786 (17,2) | 319(70) | 2050 (44,8) | 471 (10,3)
Reklama ir

uzsakomieji - 533 (100) - - -
straipsniai

12 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Lietuvos
aide” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 1037 (76,8) 314 (23,2)
Nepalanki 1 966 (50,9) 1 898 (49,1)
I$ viso 3003 (57,6) 2212 (42,4)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai - -

Dienrastyje ,Vakaro zinios“ I Prezidento rinkimy turo kampanijos
metu spausdinty publikacijy analizé parodé didelius apie kandidatus
pateiktos informacijos kiekiy skirtumus nepalankios informacijos sek-
toriuje (13 lentelé). Kandidatui V. Adamkui skirta 62,7 proc. nepalankios
informacijos, kandidatei K. Prunskienei — 1,7 proc. nuo visos dienras-
tyje pateiktos apie kandidatus nepalankios informacijos. Kandidato V.
Adamkaus reklamos I rinkimy turo kampanijoje dienrasc¢io puslapiuose
nebuvo. Tendencijg, kuo maziau kandidato reklamos ,,Vakaro Ziniose®,
tuo $iame dienrastyje daugiau apie jj neigiamos informacijos patvirtina
Pearson koreliacijos koeficiento skai¢iavimas (18 lentelé). Tarp nepalan-
kios informacijos apie kandidatus i Prezidentus ir kandidaty reklamos,
uzsakomuyjy straipsniy kiekio nustatytas labai stiprus neigiamas, statis-
tiskai reik§mingas rysys -0,951 (p = 0,013). Koreliacija tarp palankios ir
neutralios informacijos apie kandidatus ir kandidaty reklamos, uzsako-
muyjy straipsniy kiekio ,Vakaro ziniy“ dienrastyje néra statistiskai reiks-
minga (p = 0,831; 17 lentelé).

II Prezidento rinkimy turo kampanijos metu informacijos apie kandi-
datus kiekiy duomenis dienrastyje ,Vakaro zinios®, pateiktus 14 lenteléje,
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reikia papildyti detalesne analize. Svarbiausias jos aspektas yra tas, kad
didzioji dalis (1 549 kv. cm) i visos (1 677 kv. cm) nepalankios V. Adamkui
informacijos buvo i§spausdinta 2004 06 14 - 06 16 ,,Vakaro Ziniose®, kol
redakcijai nebuvo pateikta V. Adamkaus reklama (pirmoji atspausdinta
2004 06 17). Kituose dienrascio numeriuose iki II rinkimy turo kampani-
jos pabaigos nepalankios informacijos apie K. Prunskieng buvo i§spaus-
dinta daugiau (347 kv. cm) nei apie V. Adamky (128 kv. cm).

13 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Vakaro
ziniose” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 — 06 11)

Informacijos V. Adam- |P. Austrevi- | V. Blinke- | - Y. K. Pruns-
pobudis kus Cius viciateé C.Jur$énas kiené
E'Zirrl;ll i 1258 (22,3) | 580 (10,3) | 980 (17,3) | 1641 (29,0) | 1193 (21,1)
Nepalanki 11202 (62,7)| 2716 (15,2) | 2687 (15,0) | 963 (5,4) | 305 (1,7)
I§ viso 12 460 (53,0)| 3296 (14,0) | 3 667 (15,5) | 2604 (11,1) | 1498 (6,4)
Reklama ir

uzsakomieji - 2542 (22,1) | 3240 (28,2) | 2807 (24,4) | 2901 (25,3)
straipsniai

14 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Vakaro
ziniose” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 1 866 (34,6) 3 521 (66,4)
Nepalanki 1677 (82,3) 360 (17,7)

I3 viso 3543 (47,7) 3881 (52,3)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai 5066 (53,5) 4 406 (46,5)

Dienrascio ,Ekstra zinios“ I Prezidento rinkimy turo kampanijos
metu spausdintos informacijos apie kandidatus duomenys pateikti 15
lenteléje. Didesni pateiktos informacijos apie kandidatus kiekiy skirtu-
mai yra nepalankios informacijos sektoriuje, kur maziausia sio pobadzio
informacijos skirta kandidatui P. Austreviciui (5,0 proc.), o daugiausia —
kandidatui C. Jur$énui (35,1 proc.). Koreliacija tarp palankios ir neutralios
bei tarp nepalankios informacijos apie kandidatus kiekio ir spausdintos
kandidaty reklamos kiekio $iame dienrastyje néra statistiskai reik§minga
(17,18 lentelés). Nustatyti reikSmingumo lygmenys atitinkamai - 0,458 ir
0,648. II rinkimy turo kampanijos metu ,,Ekstra Zinios“ gerokai daugiau
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palankaus ir neutralaus bei nepalankaus pobudzio informacijos skyré
kandidatei K. Prunskienei, nei V. Adamkui (16 lenteleé).

15 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Ekstra

ziniose” (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Informacijos V.Adam- |P. Austrevi- | V. Blinke- | - .. K. Pruns-
pobudis kus Cius viciaté C.Jursénas kiené
Palanki ir

meutrali 2095 (24,7) | 934 (11,0) | 1523 (18,0) | 1725 (20,3) | 2 202 (26,0)
Nepalanki 581 (25,7) 116 (5,0) 334 (14,8) 795 (35,1) 438 (19,4)
I$ viso 2676(24,9) | 1050(9,8) | 1857(17,3) | 2520 (23,5) | 2 640 (24,5)
Reklama ir

uzsakomieji 2540 (100) - - - -
straipsniai

16 lentelé. Informacijos kiekis (kv. cm ir proc.) apie kandidatus j Prezidentus ,Ekstra
ziniose” (Il rinkimy turo kampanija, 2004 06 14 — 06 25)

Informacijos pobudis V. Adamkus K. Prunskiené
Palanki ir neutrali 1636 (39,5) 2 507 (60,5)
Nepalanki 417 (24,5) 1285 (75,5)
I§ viso 2053 (35,1) 3792 (64,9)
Reklama ir uzsakomieji straipsniai - -

17 lentelé. Pearson koreliacijos koeficientai tarp palankios, neutralios informacijos
apie kandidatus j Prezidentus ir kandidaty reklamos, uzsakomuyjy straipsniy kiekio

nacionaliniuose dienrasciuose (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Palanki ir neutrali
informacija| Pearson koreliacijos Reik$mingumo

Reklama ir koeficientas lygmuo
uzsakomieji straipsniai

»Lietuvos rytas® 0,748 0,146
»Respublika“ 0,364 0,547
»Kauno diena“ -0,076 0,903
»Lietuvos Zinios® 0,062 0,921
,Verslo zinios“ -0,523 0,365
»Lietuvos aidas“ 0,954 0,012
,Vakaro Zinios* -0,133 0,831
,Ekstra Zinios“ 0,440 0,458
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18 lentelé. Pearson koreliacijos koeficientai tarp nepalankios informacijos apie
kandidatus j Prezidentus ir kandidaty reklamos, uzsakomuyjy straipsniy kiekio
nacionaliniuose dienras¢iuose (I rinkimy turo kampanija, 2004 05 19 - 06 11)

Nepalanki

informacija | Pearson koreliacijos Reik$mingumo
Reklama ir koeficientas lygmuo
uzsakomieji straipsniai
»Lietuvos rytas“ -0,897 0,039
»Respublika“ -0,879 0,050
,Kauno diena“ -0,721 0,169
,Lietuvos Zinios® 0,228 0,712
wVerslo Zinios® -0,254 0,681
»Lietuvos aidas® -0,456 0,441
»Vakaro Zinios“ -0,951 0,013
»Ekstra zZinios" 0,280 0,648
ISvados

1. 2004 metais Prezidento rinkimy I turo kampanijos metu palan-
kios, neutralios ir nepalankios bei visos informacijos kiekiai apie penkis
kandidatus j Prezidentus néra i§ esmés subalansuoti (pateikta $aliskai)
visuose nacionaliniuose dienrasc¢iuose. Maziausias nukrypimas nuo pa-
teiktos apie kandidatus informacijos vidutinés reik§més palankios ir neu-
tralios informacijos segmente yra ,,Verslo ziniy“ dienrastyje, nepalankios
informacijos segmente bei vertinant visg informacija - ,Ekstra Ziniy*
dienrastyje.

2. Prezidento rinkimy II turo kampanijos metu pateikta palanki,
neutrali ir nepalanki bei visa informacija abiejy kandidaty atzvilgiu yra
subalansuota (pateikta nesaliskai) ,Kauno dienos“ dienrastyje. Kituose
nacionaliniuose dienrasc¢iuose pateikta palanki, neutrali ir nepalanki bei
visa informacija néra i esmés subalansuota (pateikta $aliskai). Maziausias
nukrypimas nuo pateiktos apie kandidatus informacijos vidutinés reiks-
meés palankios ir neutralios informacijos segmente yra ,Respublikos®
dienrastyje, nepalankios informacijos segmente - ,Lietuvos aido“ dien-
raStyje, vertinant visa informacija - ,Respublikos® ir ,Vakaro ziniy“
dienrasciuose.

3. Prezidento rinkimy I turo kampanijos metu tarp spausdintos ne-
palankios informacijos kiekio apie kandidatus i Prezidentus ,Lietuvos
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ryto®, ,Respublikos®, ,Vakaro ziniy“ dienrasc¢iuose ir kandidaty rekla-
mos, uzsakomuyjy straipsniy kiekio $iuose dienrasciuose yra statistiskai
reik§mingas rysys, t. y. kuo daugiau spausdinama kandidato reklamos
ir uzsakomyjy straipsniy, tuo maziau apie jj spausdinama nepalankios
informacijos arba, kuo maziau spausdinama kandidato reklamos ir uz-
sakomuyjy straipsniy, tuo daugiau apie jj spausdinama nepalankios infor-
macijos. ,,Kauno dienos®, ,Lietuvos ziniy*, ,,Verslo ziniy*, ,Lietuvos aido“
ir ,,Ekstra ziniy“ dienras¢iuose koreliacija tarp spausdintos nepalankios
informacijos kiekio apie kandidatus ir kandidaty reklamos, uzsakomyjy
straipsniy kiekio néra statisti$kai reikSminga.

4. Prezidento rinkimy I turo kampanijos metu tarp spausdintos pa-
lankios, neutralios informacijos kiekio apie kandidatus j Prezidentus
»Lietuvos aido“ dienrastyje ir kandidaty reklamos, uzsakomuyjy straips-
niy kiekio $iame dienrastyje yra statistiskai reikSmingas rysys, t. y. kuo
daugiau spausdinama kandidato reklamos ir uzsakomujy straipsniy, tuo
daugiau apie jj spausdinama palankios, neutralios informacijos. ,Lietuvos
ryto®, ,Respublikos®, ,Kauno dienos®, ,Lietuvos ziniy®, ,Verslo Ziniy®,
»Vakaro ziniy“ ir ,Ekstra ziniy“ dienra$¢iuose koreliacija tarp spausdin-
tos palankios, neutralios informacijos kiekio apie kandidatus ir kandida-
ty reklamos, uzsakomyjy straipsniy kiekio néra statistiskai reik§minga.
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Iteikta 2007-09-17

The Problem of Bias in Lithuanian Presidential
Campaign 2004 Coverage by National Dailies

Deimantas Jastramskis
Summary

Questions concerning the bias of media content and the role it plays in
the political process are important when discussing aspects of informa-
tion quality and quantity. Bias by definition means that media content is
deliberately — as opposed to accidentally — skewed. Media bias is inten-
tional. There is little reason to describe one article per se as biased as a
single report may be unbalanced or inaccurate. By its nature, bias is per-
sistent over a period of time. The term, persistent, is intended to applied
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to longer periods of time (i.e. weeks, month, years, etc.) A bias can change
because bias is in principle teleological (i.e. if the goals of a given media
entity change, so may its bias).

This article analyzes bias in national daily newspapers as they covered
the Lithuanian presidential campaign in 2004. It assumes that unbiased
reporting constitutes balanced reporting. The article presents research
data where the amount of text and visual information are both measured.
This information was published in every national daily newspaper dur-
ing the election campaign and is specifically concerned with candidates.
The information is evaluated in the article as whether its content was
favourable, neutral or unfavourable to the campaign of a given candidate.
The quantity of each candidate’s advertising in newspapers during the
campaign period is also measured. Results in the research show the level
of bias in national daily newspapers during the presidential campaign
and correlations between the amount of any given candidate’s advertising
and the degree of favourable, neutral and unfavourable information con-
cerning that given candidate. In some cases of national daily newspapers
Pearson correlations are statistically significant.
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